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Ma gorzata Dawidziak-K adoczna 

Mechanizmy konceptualizacji smaku w opisach 

i notach degustacyjnych win 

W yciu cz owieka ogromn  rol  odgrywa smak potraw, który za spraw  

procesów wegetatywnych odpowiada za stany uczuciowe1. Zwa ywszy na fakt, 

i  w j zyku polskim wyst puj  tylko 4 wyrazy prymarnie nazywaj ce smaki 

(s odki, kwa ny, s ony, gorzki), precyzyjny opis percepcji wra e  smakowych 

nie jest atwy. Wymaga on od nadawcy wielkiej wyobra ni i inwencji lingwi-

stycznej. Obie w a ciwo ci w bardzo wysokim stopniu musz  mie  rozwini te 

kiperzy okre laj cy gatunki wina, herbaty i kawy oraz opisuj cy i oceniaj cy ich 

jako , w tym równie  smak. 

W niniejszym artykule analizie lingwistycznej zamierzam podda  konceptu-

alizacj  smaku na przyk adzie trunków, a konkretnie win2. Wybrany do bada  

materia  to zamieszczane w Internecie recenzje kiperskie (zwane te  notami de-

gustacyjnymi)3 oraz opisy win umieszczane w katalogach i na etykietach bute-

lek. W pracy postaram si  przedstawi  mechanizmy nazywania (konceptualiza-

cji) smaków win stosowane zarówno przez producentów, dystrybutorów, jak 

i kiperów oraz mi o ników tego trunku. 

                                                 
1 M. Go aszewska, Estetyka pi ciu zmys ów, Warszawa 1997. 
2 O wielkim znaczeniu degustacji win dla znawców mo e wiadczy  wypowied  jednego z nich: 

„Liturgia degustacji boskiego napoju opiera swój ceremonia  na zmys owych doznaniach. Po-

przez sum  dozna  zmys ów smaku i w chu do wiadczamy bukietu wina, za  wiat wzroku 

i dotyku objawia nam jego sukni ” (www.winoman.pl). 
3 Materia  pochodzi z nast puj cych stron internetowych: www.owinie.com; www.polskiewina.com; 

www.wineonline.pl; www.vinisfera.pl. 
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Artyku  mie ci si  w kr gu prac dotycz cych nazywania i semantyki wszel-

kich dozna  zmys owych4. Wykorzystywane przeze mnie narz dzia badawcze 

nawi zuj  do kognitywizmu5 – metody interdyscyplinarnej, która najlepiej opi-

suje sposoby gromadzenia i werbalizowania informacji o percepcji wszystkich 

zmys ów, w tym i smaku. Zgodnie z ustaleniami tej dyscypliny badawczej j zyk 

nale y traktowa  jako bezpo rednie odbicie procesu ludzkiego poznania. W ra-

mach wspomnianego nurtu lingwist  interesuje przede wszystkim mechanizm 

przetwarzania wra e  smakowych w poj cia, g ównie za  nazywanie ich6. Po-

szczególne etapy tego mechanizmu ludzkiego do wiadczania za pomoc  zmy-

s ów, równie  smaku, za Nowakowsk -Kempn 7 (która z kolei odwo uje si  do 

ustale  E. Ohnuki-Tierney), mo na przedstawi  w formie nast puj cego sche-

matu nawi zuj cego do trójk ta Ogdena–Richardsa: 

percepcja8 (desygnat) – konceptualizacja (poj cie) – symbolizacja (znak9). 

W recenzji lub opisie wina okre leniu jego smaku po wi ca si  zwykle jedno 

wypowiedzenie lub nawet tylko jego cz 10, co sugeruje który  z rzeczowników 

(smak, wyj tkowo smaczek, a tak e usta i podniebienie) lub rzadziej jeden 

z dwóch czasowników (smakowa , wyczu ). Spo ród trzech poziomów czasow-

ników percepcji smakowej dominuje opisowy, którego eksplikacja przedstawia 

si  nast puj co: X smakuje +…, ewentualnie: czu  X11 lub smakowa  jak co 12. 

                                                 
4 Mam na my li m.in. nast puj ce prace: R. Tokarski, Semantyka barw we wspó czesnej polsz-

czy nie, Lublin 1995; I. Nowakowska-Kempna, Konceptualizacja uczu  w j zyku polskim, 

Warszawa 1995; M. Bugajski, Jak pachnie rezeda?, Wroc aw 2004; B. Bartnicka, wiat do-

zna  zmys owych, Kraków 2008. 
5 Por. m.in. I. Nowakowska-Kempna, Definiowanie znaczenia wyra e  w kognitywizmie. Wybra-

ne zagadnienia, [w:] O definicjach i definiowaniu, red. J. Bartmi ski i R. Tokarski, Lublin 

1993, s. 161–180; J. Bartmi ski, Definicja kognitywna jako narz dzie opisu konotacji s owa, 

[w:] Konotacja, red. J. Bartmi ski, Lublin 1988, s. 169–185. 
6 Zgodnie z ustaleniami Searle’a, bodziec smakowy jest przetworzony w poj cie, a to dopiero 

w nazw  (J.R. Searle, Umys , mózg i nauka, prze . T. Bobryk, Warszawa 1995).  
7 I. Nowakowska-Kempna, Konceptualizacja uczu  w j zyku polskim. 
8 Proces powstawania wra e  smakowych, który jest przedmiotem bada  nauk o cz owieku (ana-

tomii, fizjologii, psychologii) oraz innych dyscyplin przyrodniczych (m.in. chemii i fizyki), nie 

jest do ko ca wyja niony. Wiadomo jednak, e sk ada si  z takich etapów, jak: recepcja, czucie 

wra enia i spostrzeganie. 
9 W tym przypadku chodzi oczywi cie o znak j zykowy. 
10 Struktura gatunkowa opisów oraz not degustacyjnych (czyli recenzji kiperskich) win jest 

przedmiotem osobnych bada  (M. Dawidziak-K adoczna, Wyznaczniki gatunkowe opisów i not 

degustacyjnych win [w druku]). Warto tu wspomnie , e model kanoniczny obu typów tekstów 

wype niaj  informacje dotycz ce percepcji wzrokowej i w chowej, a w modelach alternacyj-

nych ponadto znajduj  si  informacje m.in. na temat szczepu winogron, z jakiego zosta o zro-

bione wino, temperatury podawania oraz potraw, z którymi trunek najlepiej si  komponuje. 
11 R. Grzesiak, Semantyka i sk adnia czasowników percepcji zmys owej, Wroc aw 1983. 
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Oto przyk adowe formu y (które cz sto wzbogacone s  o dodatkowe cz ony 

okre laj ce) sygnalizuj ce wprowadzenie charakterystyki dozna  smakowych 

wraz z egzemplifikacj  pochodz ce z badanych tekstów: smak + jaki? (smak ra-

dosny, lekki, owocowy), smak + czego? (wyczuwalny smak czarnej porzeczki 

i skórek owoców le nych), podniebienie + jakie? (podniebienie eleganckie, z o-

one), na podniebieniu nuty + czego? (na podniebieniu nuty d bu), w ustach 

obecno  + czego? (w ustach obecno  dobrze rozwini tych tanin). 

Za hiponim wyrazu smak nale y uzna  natomiast utworzony od niego dery-

wat posmak, który z jednej strony informuje, e przedmiotem opisu jest zmys  

smaku, z drugiej strony – zaw a to poj cie do ostatniej lub/i dodatkowej fazy 

jego percepcji (por. definicj  ‘dodatkowy, uboczny smak, obcy danej potrawie, 

danemu napojowi, pozostaj cy po ich zjedzeniu’13). W badanym materiale 

szczególnie zauwa alna jest tendencja do opisu smaku w ko cowej fazie jego 

percepcji. W tym celu stosowane s  równie  rzeczowniki finisz, fina , koniec, 

ko cówka, wyko czenie, zako czenie. Oto przyk adowe fragmenty analizowa-

nych tekstów: skoncentrowany, pe ny, d ugi i rozwijaj cy si  finisz; ko cówka 

drewniana, dosy  sucha jakby cedrowa; w finale rozwija si  nuta maliny i lekko 

korzennego podbicia, które wraz z beczk  uwydatnia chropaw , ale ciekaw  na-

tur  owocu. Sporadycznie u ywany jest te  czasownik wybrzmiewa , który rów-

nie  sugeruje opis posmaku trunku, np.: wybrzmiewa wie o skoszon  traw . 

Sposób okre lania posmaku wina jest podobny do konceptualizacji jego smaku, 

któr  opisz  poni ej. Warto wspomnie  jedynie, e wyrazy posmak, finisz, ko -

cówka itp. mog  dodatkowo (w stosunku do smaku) by  okre lane przez przy-

miotniki wskazuj ce na d ugo  percepcji: d ugi lub rzadziej d ugotrwa y, które 

w analizowanym materiale odznaczaj  si  wysok  frekwencj  i u ywane s  

w funkcji przydawek pozytywnie warto ciuj cych: d ugi i satysfakcjonuj cy ko-

niec; pozostawia d ugotrwa y posmak. 

Ju  z samego zestawienia powy szych wyra e  wynika, e nadawcy maj  do 

wyboru do  spory repertuar konstrukcji j zykowych s u cych przedstawieniu 

informacji na temat smaku wina. Wydaje si , e decyzja o wyborze jednej z nich 

podyktowana jest upodobaniami idiolektalnymi, cho  z drugiej strony zauwa al-

na jest d no  do stosowania wyra e  synonimicznych wynikaj ca z ch ci uni-

kania monotonii i powtórze . 

Analiza badanych tekstów doprowadzi a do wyodr bnienia 4 najpopularniej-

szych metod nazywania dozna  smakowych. Oto one: 1) porównanie do smaku 

jakiego  innego produktu spo ywczego lub smaku przedmiotu niejadalnego, ale 

                                                 
12 J. Chojak, O „j zykowym obrazie” percepcji zmys owej, „Prace Filologiczne” LIII, Warszawa 

2007. 
13 Uniwersalny s ownik j zyka polskiego PWN, red. S. Dubisz, Warszawa 2008, t. 3, s. 414. 
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charakteryzuj cego si  okre lonym smakiem, czyli zestawianie smaku wina ze 

smakami prototypowymi; inaczej mówi c, jest to opisanie smaku przez odnie-

sienie do zjawisk istniej cych w rzeczywisto ci pozaj zykowej; 2) pos u enie 

si  nazw  smaków podstawowych, a wi c zastosowanie bezpo redniej nazwy 

smaku; 3) zastosowanie okre lenia synestezyjnego, czyli opisywanie, nazywanie 

smaków metaforami; 4) u ycie przymiotnika warto ciuj cego, odzwierciedlaj -

cego subiektywne doznania.  

Ad 1) Smak wina najcz ciej porównuje si  do owoców, zió , korzeni, s o-

dyczy, kawy; rzadziej do tytoniu, warzyw, miodu, nabia u i bakalii, inaczej mó-

wi c, wskazuje si  na okre lony produkt spo ywczy jako ród o smaku14. Mog  

si  tu pojawia  leksemy o szerokim zakresie znaczenia, zwykle u yte w liczbie 

mnogiej: owoce, zio a (lub utworzone od nich przymiotniki owocowy, zio owy) 

albo ich hiponimy odpowiadaj ce najcz ciej nazwom gatunkowym owych 

owoców, korzeni lub zió : gruszka, wi nia, malina, cytryna, brzoskwinia, tarni-

na, czarny bez, czerwona porzeczka, cynamon, wanilia, pieprz, any , rumianek, 

lipa, bazylia, mi ta, lukrecja, wrzos, kakao, czekolada, karmel, biszkopt, wafle, 

szarlotka, papryka chili, seler, rodzynki, mi so, mas o, ó ty ser, mietanka, 

orzechy, rodzynki, s onecznik, trufle. Zaw enie zakresu znaczenia, a tak e okre-

lenie i doprecyzowanie w a ciwo ci oraz cech owych produktów odbywa si  

te  przez dodanie do nazwy rodzaju lub gatunku przydawki, np. owoce egzo-

tyczne, suszone owoce, czarne owoce, pieczone mi so, gorzka czekolada, mlecz-

na czekolada, budy  bananowy, suszone owoce egzotyczne, aromatyczne je yny, 

w dzona liwka, j drny owoc, g sta mietana. Takiemu samemu celowi s  pod-

porz dkowane wyra enia rzeczownikowe, np. jab ko z obran  skórk , g sty sok 

wi niowy z pestkami, kakao z nut  palonego drewna, suszona skórka pomara czy, 

chropawo  niezmielonego ziarna kawy, wypieczone ciasto biszkoptowe z bakaliami. 

Prawdziwym zaskoczeniem mo e by  przyrównywanie smaku wina do cze-

go , co nie jest produktem spo ywczym (ale jest zwi zkiem organicznym natu-

ralnie wyst puj cym w przyrodzie), np. do ziemi, kory, suchych li ci, siana, 

drewna, gliny, mchu, wiru, popio u, kwiatów. Smak wina kiperom przypomina 

te  naft , dym, star  skór , asfalt czy past  do butów, przy czym w opisach kipe-

rów tak konceptualizowany smak – wbrew pozorom – oceniany jest nie jako 

wada, ale jako zaleta trunku. Nie dziwi natomiast przy okre laniu smaku wina 

                                                 
14 Porównywanie smaku wina do smaku innych produktów spo ywczych, zw aszcza owoców, 

jest mechanizmem wyj tkowo cz stym i stosowanym, mimo e opisywane w analizowanych 

recenzjach wina wytwarzane s  wy cznie z winogron. Noty degustacyjne tzw. „tanich win” 

oraz win domowych wytwarzanych z innych owoców (m.in. czarnej porzeczki, je yn, jab ek) 

nie zosta y uwzgl dnione w badanym materiale.  
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odwo anie do d bu, skoro cz sto dojrzewa ono w beczkach wykonanych w a nie 

z tego gatunku drewna15: pikantny d b, nuta d biny, d bowe akcenty, subtelny d b. 

Jednym z kryteriów oceny jako ci wina jest wyczuwanie w nim tanin, czyli 

‘naturalnego garbnika ro linnego, ó tawego proszku stosowanego w lecznic-

twie […], a tak e farbiarstwie i garbarstwie’16. Nadawcy badanych tekstów 

rzadko poprzestaj  na stwierdzeniu obecno ci tanin, zwykle stosuj  jeszcze 

okre lenia precyzuj ce, których wybór jest ogromny (zdaje si  wr cz nieograni-

czony), a znaczenie jest czytelne niejednokrotnie tylko dla osób wysoce wtajem-

niczonych, np. m ode, agodne, wy agodzone, delikatne, aksamitne, mi kkie (ta 

przydawka w odniesieniu do tanin dominuje w badanym materiale), lekkie, s a-

be, trwa e, d ugie, intensywne, silne, solidne, wyraziste, dojrza e, rozwini -

te/dobrze rozwini te, kr g e, szorstkie, adnie/dobrze zintegrowane, przyjemne, 

ekspresyjne, s odkie, s odkawe, ci gni te. 

Tak du y repertuar wyra e  wynika m.in. z funkcjonowania okre le  syno-

nimicznych, np. agodne, wy agodzone, delikatne lub silne, solidne, a tak e an-

tonimicznych, np. m ode i dojrza e lub aksamitne i szorstkie. Podobnie jak w przy- 

padku okre le  dotycz cych smaku w ogóle dominuj  tu przymiotniki metafo-

ryczne i synestezyjne, nawi zuj ce do kategorii wieku, si y, kszta tu i trwa o ci.  

Ad 2) Do  cz sto percepcj  wra e  smakowych win sygnalizuje te  u ycie 

nazw smaków podstawowych lub utworzonych od nich derywatów. Jednym 

z kluczowych poj  przy ocenie smaku wina jest poj cie kwasowo ci. Opisywa-

na w a ciwo  jest werbalizowana przede wszystkim za pomoc  nomina abs-

tracta: kwasowo , okazjonalnie natomiast przy u yciu rzeczownika kwas oraz 

przymiotników kwasowy i kwaskowaty (ten przymiotnik gradacyjny odnosz cy 

si  do produktu ‘nieco kwa nego, maj cego kwa ny posmak’17, a wi c takiego, 

którego cecha kwa no ci i tak jest niewielka, wyst puje wy cznie z wyrazem 

okre laj cym lekko, dodatkowo podkre laj cym ow  nisk  zawarto  kwasu). 

W opisach win kiperzy okre laj  stopie  kwasowo ci od jej braku, przez wyczu-

waln , nisk  i lekk  po wyrazist , zdecydowan , do  wysok  i wysok . W ana- 

lizowanym materiale pojawiaj  si  te  subiektywne okre lenia wskazuj ce na 

odbiór owej kwasowo ci. Poza typowo warto ciuj cymi przymiotnikami: wiet-

na, przyzwoita, intryguj ca, przyjemna, stosowane s  te  wyra enia metaforycz-

ne: ywa, adnie zaakcentowana, a tak e fachowe nazewnictwo: adnie wtopio-

                                                 
15 Ju  Grecy zauwa yli, e naczynie, w którym przechowuje si  wino, wp ywa na jego smak, np. 

wn trze glinianych dzbanów smarowano ywic , eby wino si  nie ulatnia o przez porowat  

struktur . Smak ywicy zbieranej z sosny przechodzi  do wina, co Grecy bardzo wysoko cenili 

(Por. A. Brillat-Savarin, Fizjologia smaku albo Medytacje o gastronomii doskona ej, wybór 

opracowa  Wac aw Zawadzki, prze o y a i wst pem poprzedzi a Joanna Guze, Warszawa 1973). 
16 Uniwersalny s ownik j zyka polskiego PWN, t. 4, s. 20. 
17 Tam e, t. 2, s. 380. 
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na, dobrze zbalansowana, zrównowa ona, wyrównana. Z przytoczonych po -

cze  wynika, e kwasowo  win jest cech  pozytywnie warto ciowan . Nato-

miast leksem kwa ny, b d cy podstawowym okre leniem smaku, pojawia si  je-

dynie w odniesieniu do win wadliwych i niesie zdecydowanie negatywn  ocen . 

Cho  podstawowe znaczenie wyrazu kwasowy (chem. ‘maj cy w a ciwo ci 

kwasu – substancji chemicznej’18) i jedno ze znacze  pobocznych s owa kwa ny 

(chem. ‘maj cy chemiczne w a ciwo ci kwasu’)19 s  niemal to same, to w anali-

zowanych tekstach obu wyrazów nie cz  relacje synonimii. Zarówno rzeczow-

niki kwas oraz kwasowo , jak i przymiotniki kwasowy i kwaskowaty (pod wa-

runkiem, e jest okre lany przez przys ówek lekko) odnosz  si  do cechy po -

danej w winie, natomiast kwa ny jest odbierany jako pejoratywny. 

Opisuj cy smak wina pos uguj  si  te  inn  nazw  smaku podstawowego, 

a mianowicie smaku s odkiego, który w polszczy nie jest definiowany jako ‘ma-

j cy smak taki jak cukier, miód, zawieraj cy du o cukru’20. Cho  kiperzy dosy  

cz sto wskazuj  na s odki smak wina (zdarza si  to nawet w wypadku win wy-

trawnych, w których zawarto  cukru wynosi 1–3%), to bardzo rzadko u ywaj  

przymiotnika s odki. Je li nawet pojawia si  ten wyraz, to okre la zaledwie jeden 

ze sk adników smaku trunku, np. s odkie przyprawy, lub zestawiany jest z wyra-

zami odcie , akcent sugeruj cymi stopniowalno  s odko ci, w tym wypadku 

nie najwy szy jej stopie : s odki odcie  dojrza ych owoców, akcenty s odkich 

owoców, s odkie wej cie. Cz ciej natomiast pojawiaj  si  derywaty utworzone 

od wspomnianego przymiotnika, a mianowicie s odycz i s odko , które na pod-

stawie definicji s ownikowej: ‘s odki smak’21 nale y uzna  za synonimy ich 

podstawy s owotwórczej: alkoholowa s odycz, z nut  s odyczy, wyczuwalna s o-

dycz, odrobina s odko ci. One równie  bardzo cz sto wyst puj  w zestawieniu 

z wyrazami os abiaj cymi smak s odki (g ównie s  to przymiotniki delikatny, 

lekki, umiarkowany).  

Podobn  funkcj  pe ni przymiotnik s odkawy jednoznacznie sugeruj cy ma  

intensywno  tego smaku (na co wskazuje ju  definicja s ownikowa tego lekse-

mu: ‘maj cy lekko s odki smak’22), a tak e jedno z bardziej standardowych 

okre le  pó s odkie, pojawiaj ce si  oczywi cie przede wszystkim w opisach 

win pó s odkich (tzn. o zawarto ci cukru w przedziale 3–7%), w zwi zku z czym 

nale y je uzna  za przydawk  gatunkow , a nie charakteryzuj c . Kiedy nato-

miast kiperzy chc  zwróci  uwag  na intensywno  s odyczy, zestawiaj  ów wy-

raz z rzeczownikiem koncentracja, np. szczególna koncentracja s odyczy. W ana- 

                                                 
18 Tam e. 
19 Tam e, s. 381. 
20 Tam e, t. 3, s. 1268. 
21 Tam e. 
22 Tam e. 
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lizowanym materiale wyraz s odycz mo e by  okre lany zarówno przez rze-

czownik (s odycz czego?, np. s odycz owoców), jak i przymiotnik (s odycz ja-

ka?, np. s odycz owocowa). Przymiotnik s odki i derywaty od niego utworzone 

s  wyra nie pozytywnie nacechowane w badanym materiale (wyj tek stanowi  

u ycia ich w takich wyra eniach jak: za s odki, zbyt s odki). Ponadto mo na za-

uwa y , e leksem ten nie zawsze jest u ywany w znaczeniu podstawowym, 

szczególnie gdy pojawia si  w opisach win wytrawnych. W takim wypadku na-

le y uzna , e s u y on konceptualizacji bardzo subiektywnego doznania sma-

ku23 albo po prostu jest u ywany w znaczeniu przeno nym, definiowanym jako: 

‘maj cy agodny charakter’24. 

W badanym materiale prymarny wyk adnik przymiotnikowy gorzki pojawia si  

wy cznie w funkcji okre lenia czekolady, której smak wyczuwalny jest w trunku. 

Cz stsze jest natomiast stosowanie derywatów rzeczownikowych gorycz, go-

ryczka. Bez wzgl du na zastosowan  leksyk  smak gorzki w badanym materiale 

nie jest warto ciowany negatywnie, wr cz przeciwnie: jest odbierany jako 

sk adnik po dany i ceniony, o czym wiadcz  takie po czenie wyrazowe, jak 

na przyk ad przyjemna goryczka, które mo na uzna  za odzwierciedlenie sposo-

bu my lenia o wiecie i postrzegania go. Zgodnie z filozofi  prezentowan  w 

analizowanych tekstach tak jak „gorycz nadaje swoistego smaku naszemu y-

ciu”25, tak nadaje wytworno ci i elegancji winu. 

W zgromadzonym materiale nie pojawiaj  si  natomiast skojarzenia ze sma-

kiem s onym. Cz sto natomiast s  wykorzystywane inne przymiotniki tradycyj-

nie i powszechnie odnosz ce si  do smaku: wytrawny, pó wytrawny26, a tak e 

cierpki, który podobnie jak gorzki – wbrew negatywnemu warto ciowaniu, jakie 

przypisuje mu si  w j zyku ogólnym – jest po dan  cech  win. Za przymiotniki 

sekundarne w zakresie intensywno ci percepcji smakowej uchodz  natomiast 

wyrazy orientalny, wie y, wyra ny, skondensowany, soczysty oraz agodny 

i ostry. Ostatni z nich prymarnie wi e si  z dotykiem, a sekundarnie ze wszyst-

kimi zmys ami27.  

                                                 
23 Wprawdzie wino wytrawne zawiera maksymalnie 3% cukru, to jednak niewykluczone jest, e 

indywidualnie mo e by  ono odbierane jako s odkie lub zawieraj ce jakie  s odkie nuty sma-

kowe. 
24 Uniwersalny s ownik j zyka polskiego PWN, t. 3, s. 1268. 
25 M. Go aszewska, dz. cyt., s. 123. 
26 W polszczy nie znane jest te  okre lenie pó suchy, b d ce synonimem przymiotnika pó wy-

trawny, o czym przekonuje definicja: ‘o winie: takie, które ma zawarto  cukru po redni  mi -

dzy wytrawnym a s odkim’, dodatkowo zaopatrzona w kwalifikator dawny (Praktyczny s ownik 

wspó czesnej polszczyzny, red. H. Zgó kowa, Pozna  2001, t. 32, s. 192). W badanym materiale 

leksem ten jednak w ogóle si  nie pojawia.  
27 A. Nagórko, Problem konotacji semantycznych w opisie przymiotników, [w:] Konotacja. 
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Mówi c o smaku wina, kiperzy ch tnie te  zestawiaj  ró ne nazwy smaków 

podstawowych, co przyjmuje posta  wyra e  przys ówkowo-przymiotnikowych, 

np. s odko-gorzki akcent gryczanego miodu, lub innych wskazuj cych na udane 

po czenie odmiennych smaków: delikatne nuty goryczy o umiarkowanej kwa-

sowo ci, idealne po czenie s odyczy owoców i delikatnej kwasowo ci. Celem 

opisanego mechanizmu j zykowego jest wskazanie na bogactwo smaku wina, co 

postrzegane jest jako jego ogromna zaleta. 

Podsumowuj c, kiperzy wskazuj cy na smak wina ch tniej pos uguj  si  de-

rywatami utworzonymi od prymarnych wyk adników przymiotnikowych w za-

kresie jako ci doznania smaku28, np. s odycz, goryczka, ni  samymi przymiotni-

kami (s odki, gorzki). Ciekawe jest to, e inn  warto  konotacyjn  przypisuj  

leksemowi kwa ny, a inn  wyrazowi kwasowo . Ten pierwszy wyra nie jest 

warto ciowany negatywnie, drugi za , b d c okre leniem neutralnym, zyskuje 

nacechowanie dopiero w po czeniu z wyrazem okre laj cym.  

Ad. 3) Smak okre lany bywa te  metaforycznie, za pomoc  synestezji, której 

istot  jest odzwierciedlenie „równoczesnego doznawania wra e  z zakresu ró -

nych dziedzin zmys ów”29, inaczej mówi c – wra enia odbierane przez jedne 

zmys y (w przypadku tego artyku u chodzi o smak) s  werbalizowane za pomo-

c  rodków j zykowych nazywaj cych wra enia do wiadczane przez inne zmy-

s y (czyli s uch, dotyk, wzrok i w ch). J zykowe metafory synestezyjne maj  

motywacj  w asocjacjach, konotacjach semantycznych danych przymiotników30. 

Mowa tu g ównie o takich wyrazach, które s  prymarnymi wyk adnikami do-

zna  innych zmys ów, przede wszystkim wzroku: pot ny, d ugi, pe ny, zgrabny, 

rozleg y, g boki, roz o ysty, dobrze zbudowany, p aski, okr g y, zaokr glony, 

i dotyku: mi kki, twardy, g adki, aksamitny, ch odny, wiotki. Ostatnie przyk ady 

przekonuj  o istnieniu nierozk adalnego kompleksu wra e  dotykowo-

smakowych, co znajduje uzasadnienie w anatomii cz owieka, a mianowicie: 

pewne cz ci kubków smakowych s  po czone z nerwami, receptorami doty-

kowymi31.  

Smak wina bywa czasem konceptualizowany przy u yciu metafor z kr gu 

wra e  wzrokowych; pojawiaj  si  tu analogie do sztuk plastycznych, g ównie 

malarskich, sugerowane wyrazami: t o, odcie , rysowa , obraz, kreska. Oto je-

den z przyk adów: Malinowe t o zarysowane lekko pieprznym akcentem dope nia 

obrazu ca o ci, w ustach wyrysowane grafitow  kresk . Stosowanie takiej, a nie 

innej metaforyki – nie jest dzie em przypadku. Nadawcy analizowanych opisów, 

                                                 
28 Zastosowan  tu terminologi  zaproponowa a A. Nagórko, dz. cyt. 
29 I. Judycka, Synestezja w rozwoju znaczeniowym wyrazów, „Prace Filologiczne” XVIII, War-

szawa 1963, s. 59. 
30 B. Bartnicka, dz. cyt. 
31 A. Michajlik, W. Ramotowski, Anatomia i fizjologia cz owieka, Warszawa 2009. 



 Mechanizmy konceptualizacji smaku... 45 

konceptualizuj c wra enia smakowe za pomoc  leksyki zwi zanej z dziedzinami 

artystycznymi, sugeruj , e degustacja win wi e si  z doznaniami nie tylko fi-

zycznymi, ale równie  artystycznymi.  

Charakterystyczna jest ponadto jedno  zmys ów smaku i w chu, wiadczy 

o tym cho by do  cz sto u ywana w badanych tekstach konstrukcja na podnie-

bieniu rozwijaj cy si  aromat + rzeczownik, w której pojawia si  zarówno wy-

raz wskazuj cy na zmys  smaku (podniebienie), jak i na zmys  w chu (aromat). 

Do  powszechn  tendencj  jest te  porównanie zapachu i smaku wina. Efektem 

tego zabiegu jest g ównie wskazywanie na podobie stwa: przyjemny smak do-

brze koresponduje z zapachem; aromaty rze kie i owocowe z akcentem miodu, 

który powtarza si  potem w ustach; smak koresponduje z aromatem, wie e, 

owocowe, eleganckie, ale czasami równie  na ró nice: w ustach wypada bardziej 

atrakcyjnie ni  w nosie; po eksplozji aromatów w nosie smak nieco rozczarowu-

je, lub wr cz przeciwie stwa: ta sytuacja: s odki nos – wytrawne usta, przypo-

mina wra enia, jakie si  ma podczas degustacji wytrawnego Muskata. 

Najrzadziej natomiast okre lenia kiperskie wi  si  prymarnie i bezpo red-

nio ze zmys em s uchu (np. harmonijny), cho  powszechne jest stosowanie rze-

czownika nuta (okazjonalnie te  echo), b d cego metafor  dodatkowego sk ad-

nika smaku, np. g ste z nut  palonego drewna; w smaku lekko owocowe z nut  

s odyczy i do  tward  struktur . Sporadycznie u ywane s  ponadto takie wyra-

zy, jak: wybrzmiewa , ton, rejestr, które podobnie jak nuta odsy aj  do wiata 

muzyki, np. dodatkowo trunek wybrzmiewa pikantnymi tonami cynamonu, ga ki 

muszkato owej i suszonych skórek owoców egzotycznych; metaliczne z fajnym re-

jestrem suszonych pomidorów. 

Nie do rzadko ci w przebadanym materiale nale  wyra enia utrwalaj ce 

nierozk adalny kompleks wra e  zmys owych: smakowo-w chowo-dotykowych, 

a tak e s uchowych, np. wyczuwalne nuty poziomki, o czym decyduje u ycie 

czasownika wyczu , b d cego derywatem utworzonym od homonimu czu , któ-

ry jest zaliczany zarówno do grupy czasowników percepcji w chowej, jak i sma- 

kowej oraz dotykowej32. Ma o tego, w zacytowanym wyra eniu u yto rzeczow-

nika nuta, który kojarz c si  z terminem muzycznym, odsy a z kolei do percep-

cji s uchowej.  

Niektóre okre lenia odnoszone przez kiperów do smaku zostaj  te  przenie-

sione poza sfer  zmys ow . Pierwotnie mog  by  bowiem zwi zane z ci arem, 

np. lekki, ci ki. Inne przymiotniki w swym podstawowym znaczeniu odnosz  

si  natomiast wy cznie do istot ywych, g ównie do ludzi, ich usposobienia, na-

                                                 
32 Poszczególne znaczenia czasownika czu  przedstawiaj  si  nast puj co: czu  1 ‘reagowa  od-

powiednimi wra eniami na bod ce dzia aj ce na narz dy powonienia’, czu  2 ‘reagowa  od-

powiednimi wra eniami na bod ce dzia aj ce na narz dy smaku’, czu  3 ‘reagowa  odpowied-

nimi wra eniami na bod ce dzia aj ce na receptory dotykowe’ (R. Grzesiak, dz. cyt., s. 16–17). 
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stroju i si  witalnych: wawy, ywy, radosny, nieagresywny, silny, konsekwentny, 

dystyngowany. 

Charakterystyczna dla badanych tekstów jest te  próba okre lenia proporcji 

smaków sk adaj cych si  na wino. U ywa si  tu jednego z synonimów: zbalan-

sowany, zintegrowany, zrównowa ony, wywa ony, posk adany, powszechnie okre- 

lanych okolicznikiem dobrze, ewentualnie adnie, wietnie. Cz sto te  mówi si  

o budowie lub strukturze trunku, a tak e o jego ciele, przy czym w przewa aj -

cej liczbie tekstów warto ciuje si  owe wyk adniki dodatnio33, stosuj c przy-

dawki: dobry, ciekawy, przyjemny, bogaty. Ciekawe jest natomiast to, e pozy-

tywne warto ciowanie mo e by  skutkiem zarówno u ycia wyrazu mocny, jak 

i jego antonimu agodny. Tu decyzj  o wyborze wina pozostawia si  odbiorcy, 

który powinien kierowa  si  w asnymi upodobaniami. Kiedy natomiast kiperzy 

pragn  wyrazi  umiarkowany zachwyt recenzowanym napojem, pos uguj  si  

przymiotnikami: poprawny lub przyzwoity. Czasami, odwo uj c si  do do wiad-

cze  odbiorcy, budow  wina okre la si  jako typow  dla konkretnego szczepu 

wina, np. w smaku struktura typowa dla Cabernet Sauvignon, pot ne, d ugie. 

O ile metaforyczno  opisów win umieszczanych na etykiecie butelki przez 

wytwórców ogranicza si  zwykle do synestezji, czyli przeplatania si  dozna  

smakowych ze wzrokowymi, d wi kowymi, dotykowymi i w chowymi, to w 

przypadku not degustacyjnych rozpowszechnionych w Internecie jest ona 

znacznie dalej posuni ta. Do  popularne s  tu m.in. metafory krawieckie: Wino 

adnie stonowane, owocowe i zgrabne, szyte mocn  i wyrazist  fastryg ; Szyte 

bardzo na miar , niczego tu nie ma za du o ani te  wi kszych braków. 

Czasem opis wina przeradza si  w tak g bok  metafor , e wydaje si , i  

najwa niejsz  funkcj  analizowanych tekstów staje si  funkcja metaj zykowa, 

skupiaj ca uwag  odbiorcy w wi kszym stopniu na j zyku komunikatu ni  jego 

tre ci. Wystarczy przytoczy  dwa fragmenty: Prawdziwa maderia ska bomba, 

której z przyjemno ci  da bym si  rozrywa  w ustach ka dego ponurego dnia; 

Harmoni  aromatów i elegancki ogie , który g aszcze was w ustach podczas de-

gustacji, zapami tacie na d ugo. 

Ad 4) Powszechn  tendencj  odnotowan  w badanym materiale jest ponadto 

stosowanie typowo warto ciuj cych okre le  smaku, przybieraj cych posta  

przymiotników: szlachetny, wyborny, wy mienity, ciekawy, subtelny, delikatny, 

bogaty, przyjemny, niezapomniany, wdzi czny. Niewiele one mówi  o jego cha-

rakterze, nie pe ni  zatem funkcji informacyjnej, ale perswazyjn . Jest to g ówny 

powód, dla którego w analizowanych tekstach, zw aszcza w opisach zamiesz-

czanych na etykietach butelek, przewa aj  wyrazy i wyra enia pozytywnie war-

to ciuj ce. Pejoratywne okre lenia albo przynajmniej nie tak entuzjastyczne, jak 

                                                 
33 Tylko w nielicznych tekstach odnalaz am pejoratywne warto ciowanie, np. twarda struktura.  
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omawiane przeze mnie do tej pory, mo na natomiast znale  w recenzjach ki-

perskich upowszechnianych na stronach www, cho  zdecydowanie nale  one 

do mniejszo ci, np. zdradza redni  budow , wino o s abej strukturze.  

Na zako czenie niniejszych rozwa a  warto doda , e w notach i opisach 

win jest stosowana pewnego rodzaju argumentacja. Nadawca stara si  uzasadni , 

dlaczego w a nie takie, a nie inne w a ciwo ci przypisa  trunkowi. Opis staje si  

wówczas nie tylko bardziej przekonuj cy, ale przede wszystkim precyzyjniejszy 

i bardziej obrazowy, u atwiaj cy interpretacj  zastosowanych okre le  j zyko-

wych, np.: Wi ksza zawarto  cukru czyni go winem bardziej g adkim, roz o y-

stym i obfitym; Obecno  dobrze rozwini tych tanin sprawia, e wino jest zrów-

nowa one, a smak d ugo utrzymuje si  w ustach; Harmoni  smaku wino za-

wdzi cza dojrzewaniu w d bowych beczkach w piwnicach wydr onych w s yn-

nych egerskich tufach, cho  zwi zek mi dzy przyczyn  a skutkiem czasem jest 

czytelny tylko dla znawcy: Poniewa  20% wina dojrzewa o w beczkach z d bu 

francuskiego, daj  si  rozpozna  eleganckie nuty wanilii i mas a (przechowy-

wanie wina w d bowych beczkach rzeczywi cie nadaje mu zapachu i smaku 

wanilii34). Przytoczona egzemplifikacja u wiadamia, jak wielki wp yw na smak 

wina ma sposób jego przechowywania podczas procesu dojrzewania. Smak wina 

ma natomiast wp yw na to, do jakiej potrawy je podajemy: Wino z pewn  suro-

wo ci , z wyrazist  tanin  i szorstko ci , która powinna udanie zgra  si  z w -

dlinami i pikantnymi sosami; Jego g adko  sprawia, e jest idealne do agod-

nych da  mi snych i twardych aromatycznych serów; Stosunkowo niska kwaso-

wo  sprawia, e mo na je mia o pi  bez dodatków kulinarnych. Z drugiej stro-

ny to rodzaj spo ywanych potraw ma wp yw na smak wina, cho  tego typu sk a-

dniowe ci gi przyczynowo-skutkowe nie nale  do zbyt cz stych: Najlepiej 

smakuje z sa atkami z kurczaka. 

Podsumowanie 

Okre lenia smaku wina stanowi  zbiór bardzo bogaty nie tylko pod wzgl -

dem ilo ciowym. Ró norodno  mechanizmów konceptualizacji smaku wina 

sprawia, e przeci tny odbiorca, niewtajemniczony w te zabiegi staje przed po-

wa nym problemem zrozumienia tekstów. W a nie ta cecha analizowanych ko-

munikatów sprawia, e mo na je uzna  za przejaw socjolektu, a leksyk  wyko-

rzystywan  w opisach za profesjonalizmy. Z drugiej strony, niektóre teksty na-

sycone s ownictwem nacechowanym emocjonalnie i metaforami przypominaj  

komunikaty w a ciwe stylowi artystycznemu, w którym dominuje funkcja po-

                                                 
34 http://www.festus.pl/przewodnik/poradnik_winiarski/wino_lubi_dab.html. 
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etycka, ekspresywna i metaj zykowa. Mówi c o funkcjach j zykowych charak-

terystycznych dla analizowanych tekstów, nie mo na ponadto pomin  perswa-

zji, której g ównym wyk adnikiem staje si  warto ciowanie.  

Nazwy smaków i okre lenia dotycz ce smaku wina s  wprawdzie zestanda-

ryzowane, ale przy doborze ich niew tpliwie du e znaczenie odgrywa te  czyn-

nik kulturowy i idiolektalny (chodzi tu o indywidualne odczucia i skojarzenia 

nadawcy), a nawet okazjonalny. Zasób leksyki mo liwy do stosowania w opisie 

smaku, czyli w jego definicji, jest ogromny i dopuszcza si , zw aszcza w recen-

zjach kiperskich, ci g e wzbogacanie go. 

Summary 

Conceptualize of taste in descriptions of wine 

The article deals with the description of taste of wine from a linguistic point 

of view. I analyse the critique of wine and text in the bottle of wine. The tastes 

are often comparison with tastes of fruit and are names like the names of pri-

mary tastes or their derivatives. Olfactory perceptions are often described by 

way of synaethesia or metaphor. 

 


