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Marzena FORMA

O funkcjach zapowiedzi telewizyjnych

Juz w starozytnos$ci wiadome byto, ze jesli chcemy co$ sprzeda¢, musimy to
umiejgtnie zareklamowac. Ten sam sposob myslenia podzielaja rowniez autorzy
filmow, tworzac promocyjne zwiastuny swoich dziet, oraz producenci telewi-
zyjni, wybierajac najcickawsze fragmenty programu, ktére decyduja o jego po-
wodzeniu wsrdd odbiorcow.

W nattoku nowych, coraz liczniejszych produkcji widz/stuchacz potrzebuje
pomocy przy wyborze odpowiedniego produktu, tego, ktory go faktycznie zain-
teresuje. Dlatego tez media bombarduja nas zapowiedziami — krotkimi stresz-
czeniami seriali, filméw, wiadomosci, roznego rodzaju programoéow, ktdére maja
utatwi¢ podejmowanie decyzji oraz stale przypominac o ich emitowaniu. Jedno-
czesnie ich zadaniem jest zachgcanie widza do ,.kupna”, obejrzenia wlasnie tej
propozycji, a nie innej.

Zapowiedz to najpopularniejsza wspotczesnie forma promocji wszystkich
programdw, obecna w kazdej stacji radiowej i telewizyjnej (zar6wno publicznej,
jak i komercyjnej), a ponadto na tamach gazet i stronach internetowych.

W niniejszym opracowaniu zwrdcg uwage na zapowiedz telewizyjna, ktora
zaskakuje odbiorce réznorodna forma i ekspansywnoscia (emitowana jest
w przerwach miedzy programami, ale nie tylko). Zasadniczym celem tej analizy
jest okreslenie funkcji petnionych przez owe zapowiedzi. Material badawczy
stanowia nagrania programoéw emitowanych przez: TVP 1, TVP 2, TVN,
w okresie kwiecien—maj 2010 roku.

Zapowiedz w opracowaniach dotyczacych gatunkéw dziennikarskich rodzi
kwestie sporne, m.in. zwiazane z jej statusem. Niektorzy badacze zaliczaja ja do
gatunkow informacyjnych', inni natomiast do publicystycznych®. Niewiele jest

' M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 29-38.
Taz, Analiza gatunkow prasowych: podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kierunkow po-
krewnych, Lublin 2008, s. 69.
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tez prac wyczerpujaco opisujacych zapowiedz. Na uwage zastuguje m.in. praca
Marii Wojtak, w ktorej omowione zostaty genologiczne aspekty zapowiedzi pra-
sowej’, oraz ksiazka Iwony Loewe®, w ktorej autorka postuguje si¢ ogolniejszym
terminem paratekst, definiujac go nastepujaco: ,,Przez paratekst rozumiem taki
tekst, ktory eskortuje tekst wtasciwy [...], baze, tekst pelny [...], wytwor dzia-
falnos$ci kulturowej czlowieka (tzn. osoba trzecia wobec autora korpusu), czgsto
wielokotowy, w ktorym jednak udzial (mniej lub bardziej znaczacy) ma kod
werbalny. Paratekst ma za zadanie uczyni¢ z korpusu tekst tatwo dostgpny
w projektowanym dla niego $rodowisku odbiorczym, a §rodowisko to uczyni¢
jak najliczniejsze. W tym celu ma zaprezentowaé tekst wlasciwy (w tozsamym
srodowisku nadawczym) i zacheci¢ do jego odbioru, pozostawiajac mozliwosé
interpretacji samemu odbiorcy™”.

Iwona Loewe klasyfikuje zapowiedzi wedlug nosnikow, jakimi sa: radio, te-
lewizja, prasa oraz Internet. Do zapowiedzi telewizyjnych zalicza: zajawke, ba-
ner, zapowiedzi prezentera, a w ich obszarze — zapowiedzi autorskie i flesze oraz
wywiad i zapowiedzi fabularyzowane w ramach wzorca adaptacyjnego’. Nato-
miast w artykule autorstwa Doroty Suskiej’ obiektem badan uczyniono paratek-
sty internetowe, ze wzgledu na zdolno$¢ do ekonomizowania formalnego i prag-
matycznego wypowiedzi. Autorka uwaza, ze ,parateksty mozna wigc okresli¢
jako zbior gatunkow/okazow wystepujacych przed tekstem gtdéwnym (uprzedza-
jacych jego odbior), zintegrowanych z nim, a stuzacych jego akwizycji, pomaga-
jacych znalez¢ odbiorce™.

Zebrany material i jego wstepna analiza sktaniaja do przyjecia innego po-
dziatu, mianowicie usytuowania zapowiedzi w ramoéwce programowej oraz za-
stosowania kryterium uwzgledniajacego osobg nadawcy, czyli tego, kto ja pre-
zentuje. Podejmujac probe opisu funkcji, jakie petnia zapowiedzi, trzeba z kolei
wzia¢ pod uwage ich zlozona budowe, na ktora sktada sig nie tylko tekst, ale
takze dzwigk i elementy wizualne. Ze wzgledu na ograniczone ramy artykutu
pewne problemy beda jedynie zasygnalizowane.

Kryterium nadawcy (wykonawcy) pozwala wyrdzni¢ zapowiedzi, w ktorych:
1. nadawca/wykonawca jest prezenter danej stacji — nazywam je dalej zapo-

wiedziami prezentera,

2. nadawca/wykonawca jest autor/wspoétautor/gospodarz programu — zapowie-
dzi autorskie,

Taz, Wyznaczniki gatunkowe zapowiedzi, [w:] Nowe media — nowe w mediach, red. 1. Borkow-
ski, A. Wozny, Wroctaw 2001, s. 53—67.

1. Loewe, Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Katowice 2007.

Tamze, s. 23.

Tamze, s. 173-209.

D. Suska, Ekonomizujqca funkcja paratekstow w wybranych obszarach komunikacji interneto-
wej, [w:] Zjawisko ekonomii w jezyku, tekscie i komunikacji, red. R. Bizior, D. Suska, Czgsto-
chowa 2010, s. 161-176.

8 Tamze, s. 162.
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3. nadawca/wykonawca jest narrator wszechwiedzacy, nieznany z imienia i na-
zwiska — glos z offu,

4. nie wystgpuje nadawca/wykonawca, a tekst pozostaje funkcjonuje w wersji
pisanej — np. baner.

Wyzej wymienione typy zapowiedzi zostanag omdwione ponizej i zilustro-
wane wybranymi przykladami.

Zapowiedz, ktorej nadawca/wykonawca jest prezenter od dawna odgry-
wata w telewizji wazna rolg. Na poczatku jej rozwoju zapowiadajacym byt kon-
feransjer. Stanistaw Kuszewski pisat: ,,Prezenter staje si¢ m¢zem zaufania audy-
torium, przypisuje mu si¢ takze autonomig, jakiej zazwyczaj nie jest si¢ w stanie
wyegzekwowaé, choéby ze wzgledu na konieczng kolektywno$é dziatan™. Po-
nadto autor zwraca uwage na to, ze osobowosci telewizyjne staja si¢ ludzmi
,,Z naszego najblizszego otoczenia™'’, dzigki czemu przyzwyczajamy si¢ do nich.
Te wlasnie aspekty stanowia o sile oddzialywania omawianego typu zapowiedzi.
Na pewno zapowiedzi prezenterow sa tez bardziej rozbudowane w strukturze
1 tresci, zawieraja wigcej informacji streszczajacych i waloryzujacych oraz re-
komendujacych. Dzigki temu zyskuja walory perswazyjne. Oto wybrany przy-
ktad pochodzacy ze stacji publicznej, TVP 2, z programu Pytanie na sniadanie,
zapowiadajacymi sa Marzena Rogalska i Lukasz Nowicki:

MR: Witam panstwa bardzo serdecznie w dwdjce. A my proszg panstwa zacieramy r¢ee
razem z Lukaszem Nowickim, bo juz od marca na antenie dwojki pojawi si¢ nowy serial,
kilka nowych seriali, ale my chcemy wam szczegdlnie poleci¢ Apetyt na Zycie.

LN: Apetyt na zZycie, nowy fantastyczny program, w poniedziatki i wtorki w dwojce.
Ogladajcie serial o trzydziestolatkach, przyjaciotach, ktorzy poznali si¢ w pracy za grani-
ca 1 wracaja do Polski.

MR: Trzymaja si¢ razem. Roznie ich losy si¢ plataja. Oni maja jedno miejsce. To si¢ na-
zywa ,,dobre miejsce” i tam si¢ spotykaja, i opowiadaja sobie o swoim zyciu. Zobaczmy
zwiastun tego serialu.

Prezenterzy poprzez wyliczenia i stownictwo warto$ciujace dodatkowo na-
rzucaja odbiorcy swoj punkt widzenia. Leksyka wykorzystana w tym komunika-
cie pochodzi z polszczyzny potocznej. Nastepnie zapowiedz prezenterdw zostaje
wzmocniona scenami z filmu oraz glosem wszechwiedzacego narratora:

Narrator: Kazdego dnia wyruszaja do dzungli zwanej zyciem. Najwierniejsi z wiernych,

najtwardsi z twardych. Szukaja szczescia, mitosci i pieniedzy, bo przyjazn znalezli wiele

lat temu. Apetyt na zycie. Premiera w marcu.

Na ekranie natomiast widzimy tytul serialu i godzing jego emisji. Jest to za-
powiedz programu, ktérego premiera ma si¢ dopiero odby¢. Reklama serialu po-
jawila sig juz na par¢ tygodni przed emisja i wspottworzyla zjawisko tzw. hype,
czyli masowego zainteresowania. Dotyczy to programow rozrywkowych, ktore

? S. Kuszewski, Widowisko telewizyjne, Warszawa 1971, s. 28.

10 Tamze, s. 28.
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pojawiaja sig cyklicznie, np. Taniec z Gwiazdami, Jak oni Spiewajq, You can
Dance. Zapowiedz kolejnej edycji Mam talent, powtarzana co jaki$ czas, przed-
stawia si¢ nastgpujaco:

Oni podbili serca Polakow. Wzbudzili wielkie emocje. Spehili swoje marzenia.
Teraz twoja kolej. Zrob pierwszy krok na drodze do wielkiej kariery.
Nowa edycja Mam talent juz jesienia w TVN.
Najblizszy casting 24 kwietnia w kinie Apollo w Poznaniu.
Zaczynamy o 10.00. Szczegoly na mam talent.tvn.pl
(TVN, wykonawca jest narrator wszechwiedzacy).

Zapowiedzi sa powtarzane co pewien czas, aby informacje utrwalily si¢
w umystach widzoéw. Jednoczesnie stanowia przejscie od jednego tematu do
drugiego, np. po przegladzie prasy, w ktorym informowano o sukcesach pol-
skich sportowcow, nastgpuje kolejna zapowiedz nowego serialu dwojki:

MR: Drodzy panstwo, zeby osiagna¢ sukces w sporcie, trzeba mie¢ naprawdg apetyt na
sport, apetyt na cig¢zkie treningi, a w dwdjce juz od 1 marca w poniedziatki i wtorki serial
Apetyt na zycie o 18.45. Nowe pasmo serialowe dwojki. A dzisiaj, mniej wigcej za 30
minut, okoto 9.20 gosci¢ begdziemy dwoje aktorow z tego serialu. Zostancie z nami. Bg-
dzie sig¢ dziato. Ogladajcie Pytanie na Sniadanie.

Zapowiedz nowego programu z ramowki TVP 2 jest jednocze$nie zapowie-
dzia kolejnych gosci Pytania na sniadanie.

Na poczatku poprzednio cytowanego tekstu uzyto bezposredniego zwrotu do
odbiorcoéw: Witam panstwa bardzo serdecznie w dwojce. Taka forma adresatyw-
na ma za zadanie zasygnalizowanie szacunku, jakim nadawca chce obdarzy¢ od-
biorcg. Tekst ma tez pobudzi¢ uwage i zainteresowac potencjalnego widza.
Umiejgtne nawigzanie, utrzymanie i wygaszenie kontaktu z nadawca decyduje
o skutecznosci przekazu. Od strony formalnej i pragmatycznej w sytuacji telewi-
zyjnej nawiazanie kontaktu migdzy nadawca a odbiorca podporzadkowane jest
spotecznej konwencji grzecznosciowej. Sztuczna i sformalizowana sytuacja, ja-
ka panuje w tych przekazach, migdzy innymi spowodowana tym, ze rozmowcow
dzieli przestrzen i czas, powoduje, ze ,,role migdzy nadawca a odbiorca nie sa
wymienne”''. Nadawca nie moze obserwowa¢ reakcji odbiorcy i dostosowywaé
wypowiadanego przez siebie tekstu do oczekiwan telewidza. W rezultacie przyj-
muje on ,,pewne jezykowe zachowania zwigzane nie tylko z rozpoczynaniem,
ale i konczeniem audycji telewizyjnej oraz z wprowadzeniem nowego tematu”'?.
Do najczestszych zwrotow jezykowych rozpoczynajacych tekst naleza formuty
powitalne: dzien dobry panstwu, dobry wieczor panstwu, witam, oraz formuty
z modyfikatorami warto$ciujacymi witam panstwa bardzo serdecznie. W czgsci
konczacej komunikat znajdowac si¢ moze grzecznosciowa formuta zapraszajaca

"' B. Ligara, Rytual zachowania jezykowego, [w:] Wspdlczesna polszczyzna mowiona: w odmia-
nie opracowanej (oficjalnej), red. Z. Kurzowa, W. Sliwinski, Krakow 1994, s. 222.

12 .
Tamze.
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typu: zapraszam lub polecam. Nadawca (w tym przypadku prezenter), by jego
komunikat byl jeszcze bardziej skuteczny, czgsto identyfikuje si¢ z odbiorca
przez uzycie formy ,,my”: [...] ktorego kolejny odcinek zobaczymy dzis wieczo-
rem w jedynce (telewizja publiczna, TVP 1, Grzegorz Mistal).

Spikera mozna okreséli¢ mianem gospodarza dnia lub wybranego czasu emi-
syjnego. Jego rola polega na zatrzymaniu uwagi widzéw pomigdzy programami
i byciu ich przewodnikiem po programie. Wigkszos$¢ informacji odbieramy dro-
ga niewerbalna, dlatego istotny jest wyglad prezentera. Str6j najczesciej dopa-
sowany jest do sytuacji i do charakteru programu oraz pory dnia. Pierwsze wra-
zenie zalezy przede wszystkim od tzw. mowy ciata, na ktora sktadaja sig: wy-
glad rozméwcey, jego postawa (nawet ,,siedzenie wymaga pewnych umiejetno-
§ci”), gesty i mimika. Spiker dokonuje analizy tresciowej tekstu, przy czym
musi pamigta¢ o dykcji i wlasciwej intonacji.

W przypadku zapowiedzi autorskiej ,,telewidz widzi i styszy autora anonsu,
bedacego rownoczesnie charyzmatycznym autorem programow telewizyjnych,
ktore emitowane sa na antenie od dawna”™'*, np. Tomasz Lis na zywo w TVP 2.
Oto przyktad takiej zapowiedzi w wydaniu Tomasza Lisa:

TL: W najblizszym programie Tomasz Lis na zywo Bronistaw Komorowski oraz Hanna
Gronkiewicz-Waltz i Andrzej Olechowski. Marszatek Komorowski jest na prostej drodze
do zostania kandydatem platformy na prezydenta. Jak ocenia on prawybory i debatg
w platformie? Jak oceniaja je Hanna Groncewicz-Waltz i Andrzej Olechowski. Tomasz
Lis na Zywo poniedzialek 21.45. Zapraszam.

W czesci koncowej mamy kanoniczne wyrazenie deiktyczne oraz metatek-
stowy czasownik zapraszaé, co wytwarza atmosferg grzecznosci i sprawia, ze
widz nie potrafi odméwic. Wazng funkcje petnia takze pytania zadawane przez
autora zapowiadajacego swoj program. Sugeruja, ze odpowiedz na nie padnie
podczas trwania programu.

Inna realizacja zapowiedzi autorskiej jest dialog, w ktorym biora udziat go-
spodarze programu. Przykladem jest zapowiedz programu Pytanie na sniadanie
emitowanego w TVP 2:

MR: Witamy serdecznie widzéw dwojki. Marzena Rogalska i Lukasz Nowicki. Dzisiaj
bedzie si¢ dziato. Odpowiemy sobie na pytanie, zaczniemy bardzo mocno: czy ksiazg
Karol jest rzeczywiscie najbardziej eleganckim dzentelmenem na §wiecie?

LN: Bedzie rowniez temat szczegdlnie mnie interesujacy — porozmawiamy o tym, czy
mezcezyzna potrafi dostrzec, ze kobieta udaje w t6zku, w sypialni.

MR: Nie wysilaj sig, bo nie potrafi. Porozmawiamy o tym oczywiscie z profesorem.

EN: Jak mezczyzna czuje sig po rozstaniu? O tym dzisiaj z Januszem Tylmanem i Sam-
borem Czarnota.

MR: Zostancie z nami i ogladajcie Pytanie na Sniadanie. Juz za chwilg zaczynamy.

O warsztacie dziennikarskim, red. J. Adamowski, Warszawa 2002, s. 82.
4 1. Loewe, Gatunki paratekstowe..., s. 200.
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Marzena Rogalska i Lukasz Nowicki rozpoczynaja od zwrotu do telewidza,
nastgpnie przedstawiaja si¢ i w kilku zdaniach streszczaja program. Zapowiedz
ma forme dialogu prowadzonego przez kobiet¢ i mezczyzng, co doskonale
wspotgra z tematyka programu. Pytania zapowiadaja problematyke i maja
wzbudzi¢ zainteresowanie telewidza.

Modne w ostatnim czasie stato si¢ takze pokazywanie programow podczas
ich realizowania, ,,0d kuchni”. Autorka i gospodyni programu Kocham Cie, Pol-
sko — Marzena Rogalska — zdradza kilka sekretoéw nastgpnego odcinka. Na przy-
ktad dowiadujemy sig, ze w sktad druzyn beda wchodzié: Dariusz Szpakowski
i Katarzyna Bujakiewicz, co ma zachg¢ci¢ widza do ogladania programu:

MR: Witam bardzo serdecznie. Straszny tu jest harmider i hatas, ale jesteSmy po prostu
w trakcie przygotowan do kolejnego odcinka. I tak Dariusz Szpakowski strasznie si¢
spieszy, bo musi komentowac jakis mecz. Wszyscy nas poganiaja. Jak juz wejdziemy do
studia, to na pewno begdzie bosko, bo zawsze dostajemy jakiegos kociokwiku, jakby nam
kto$ dal zastrzyk adrenaliny, podwojny. Jakas niebywata energia. Kochamy nagrywac ten
program. Kochamy oglada¢ ten program. I bardzo by nam bylo pierwszorzgdnie i milo,
gdybyscie pokochali i wy nasz program. Znaczy wiem, ze juz kochacie, bo bardzo go lu-
dzie lubig oglada¢. Wige kocham was drodzy widzowie. Ogladajcie nas. Ooo a tam taki
glos, ktory dochodzi, to Kaska Bujakiewicz. Bedzie w mojej druzynie. Mam nadziejg, ze
dzigki niej wygram.

Stacje telewizyjne wiedza, ze zapowiedzi to reklama i doskonala promocja
programu, dlatego inwestuja w nie bardzo duzo pienigdzy. Jedne z nich sg krot-
kie 1 maja prosta forme, inne dtuzsze, rozbudowane, przypominajace niemalze
krotkometrazowy film. Program Kocham Cie, Polsko stworzyt cykl zapowiedzi
stylizowanych na znane przez widzow (zwlaszcza tych starszych) filmy: Czte-
rech pancernych i pies, Czterdziestolatek, Sami swoi, 07 zgtos sie, Pan Tadeusz,
Krzyzacy, Ogniem i mieczem, Faraon. Nakrgcono takze teledysk i utozono do
niego specjalna piosenke. Prowadzacy wcielaja si¢ w kultowe postaci z filmu,
odgrywaja krotkie scenki, a glos z offu przypomina o porze emisji programu, np.:

MR: I w tym sklepie koto pedetu to wezoraj rzucili ponczochy. No moéwig ci z dwiescie
0s0b chyba byto. Poczekaj chwilg. Milicja obywatelska, proszg czekaé na przyjecie zglo-
szenia. Prosze czekac! No juz jestem, jestem. No i mysle sobie: ,,nie starczy dla mnie”, to
wyciagam gwizdek i drg sig: ,,to jest nielegalne zgromadzenie, proszg sig rozejsc!”. No
mowig ci, co si¢ dzialo. Muszg konczy¢.

KZ: Obywatelko sierzant, polaczcie mnie z sierzantem Borewiczem.

MR: Tak jest, obywatelko komendant. Tu dwdjka do 07. 07 zglos sig.

MK: No hej, co tam, dwojeczko kochanie? Ja 07 zglaszam sig.

KZ: 07, co robicie?

KM: Meldujg, ze sledzg.

KZ: A potem co bedziecie robi¢?

MK: Meldujg, ze tez bedg $ledzic?

KZ: Tez!?

MK: Melduje, ze regularnie, w kazdy piatek $ledzg kolejne odcinki programu Kocham
Cie, Polsko na dwojce.

MR: Dwojka to ja! Tu dwojka do 07.
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KZ: 07, to sledzcie dalej. Bez odbioru. I nie przeginajcie paty, obywatelko sierzant, nie
przeginajcie.
Narrator: Kocham Cie, Polsko w piatek o 21.25.

Scenka rozgrywa si¢ na komisariacie milicji. W rolg niesfornej obywatelki
sierzant wcielila si¢ Marzena Rogalska, obywatelki komendant — Katarzyna Zie-
linska, a w Borewicza, agenta 07 — Maciej Kurzajewski. W tym przypadku za-
powiedz powstala na bazie tekstu juz istniejacego, utrwalonego w §wiadomosci
widza. Tego typu zabieg Alicja Kacprzak okresla mianem palimpsestu stowne-
go, ktory ,,powstaje w wyniku takiego formalnego i znaczeniowego przeksztat-
cania tekstu znanego przecigtnemu uzytkownikowi, aby nowy tekst, przekazujac
nowa informacjg, wykorzystywat jednocze$nie emocjonalna nosnos$¢ tekstu
pierwotnego”". Jest to pewnego rodzaju gra z odbiorca, ktora wymaga od niego
okreslonej wiedzy i kojarzenia faktow. A sam fakt rozszyfrowania zagadki pod-
nosi samooceng odbiorcy i powoduje, ze si¢gga on chgtniej po to, co juz zna.
W podobny sposob wykorzystuje si¢ zwiazki frazeologiczne — przeksztatcajac
i modyfikujac je.

Innym typem zapowiedzi, ktora przyjmuje najczesciej posta¢ zapowiedzi au-
torskiej, jest flesz (skrot informacji pojawiajacy sieg ,,z wyprzedzeniem jednego
programu przed korpusem™'®), np.:

GK: Grzegorz Kajdanowicz. Witam. Dzi§ w Faktach: Platforma Obywatelska zarzuca
PiS-owi zawtaszczanie katastrofy smolenskiej. Trwa wymiana argumentow. Solidarnosé
z Kaczynskim, OPZZ z Napieralskim. Czyli zwiazki z polityka. W Faktach takze krok
od najwigkszej katastrofy ekologicznej w Ameryce. Pogrzeb poéttorarocznego chtopca
o nieustalonej tozsamosci. Policja wciaz szuka. Bedzie sadowy finat pseudotakséwkarza.
A na koniec Europa po nowemu, czyli nieoczekiwana zmiana miejsc. Fakty 19.00. Za-
praszam.

(Grzegorz Kajdanowicz, Fakty, TVN)

Skroty informacji, zwane takze z ang. headline — nagtowek, po pierwsze ma-
ja zainteresowa¢ widza, wowczas sa emitowane przed programem wiasciwym,
po drugie — tworza podsumowanie programu i wystepuja w czesci koncowej
emitowanego materiatu. Sama selekcja materialu umieszczonego w zapowiedzi
,jest znaczaca i stanowi element sterowania odbiorem™'’, poniewaz wybrano
najbardziej interesujace i szokujace odbiorcg, w danym momencie, informacje.
Nadano im pewna hierarchi¢ i stopien waznosci, co wptywa jednoczesnie na
sposOb myslenia i postrzegania rzeczywistosci przez widza.

Zapowiedzi narratora wszechwiedzacego przyjmuja z kolei najczgsciej po-
sta¢ zajawki. Jak podaje I. Loewe, zajawka ,,polega na prezentowaniu fragmen-
tow zapowiadanego widowiska telewizyjnego (kod ikoniczny), ktérego wycinki

15" A. Kacprzak, Palimpsesty stowne w jezyku mediow, [w:] Tekst w mediach, red. K. Michalew-
ski, £.6dz 2002, s. 46.

1% 1. Loewe, Gatunki paratekstowe..., s. 202.

17 M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych..., s. 71.
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symultanicznie podsumowuje narrator wszechwiedzacy (gtos z offu; kod wer-
balny moéwiony), zwienczona jest kadrem z widowiska w postaci stop-klatki,
ktorej na ekranie towarzyszy zapisana informacja o tytule programu, miejscu
(logo stacji telewizyjnej) 1 czasie (dzien tygodnia badz data i godzina) wzmoc-
niona glong lektura tego samego narratora wszechwiedzacego”'®. Zajawki ini-
cjowane sa przez wyraziste sygnaly poczatku za pomoca planszy, na ktorej
umieszczony jest logotyp i komunikaty: Juz za chwile, Dzis, Jutro. Towarzyszy
jej sygnat dzwigkowy, tzw dzingiel. Zakonczenie zawiera natomiast okreslenie
temporalne (dzien i godzing emisji) oraz okreslenie przedmiotowe (tytut pro-
gramu). Utrwalane sa zatem w pamigci telewidza za pomoca dwoch kodow:
dzwigkowego (glosu narratora) oraz pisemnego (planszy na ekranie). Czgsto
wystepuja w grupach — dwojkami lub trojkami, np.:

Dzi§ w dwojce

0 20.10 popularny dwojkowy show Hity dekady,

0 21.20 Kargul kontra Pawlak. Czyli kultowa komedia Sami swoi,

a 0 23.00 w weekendowym kinie dwojki horror oparty na prawdziwych wydarzeniach

Amityville.

Wojownicy nawet nie podejrzewaja, o jak wysoka stawkg przyjdzie im stoczy¢ bitwe.

Eric Roberts, premiera TVN, DOA: zywy lub martwy. Zaraz po Step up 2.

Przystowki dzis i jutro zmuszaja odbiorce do natychmiastowej reakcji na
propozycje zawarte w zapowiedzi. W funkcji perswazyjnej wystepuja tu zwykle
nazwiska gwiazd — znana, lubiana, popularna posta¢ zwigksza oczywiscie praw-
dopodobienstwo tego, ze widz zasiadzie przed ekranem.

Kolejnym typem zapowiedzi jest baner, czyli ,tekst na pasku, powiadamia-
jacy o kolejnym widowisku w programie”"’; nie wystepuje w nim nadaw-
ca/wykonawca, a tekst pozostaje wylacznie w wersji pisanej. Moze on przybie-
ra¢ rézne formy: bywa ruchomy albo zamieszczany w rogu — dolnym lub gor-
nym. Zawiera zwykle tytul programu oraz czas emitowania. Zdania skladajace
si¢ na baner sa krotkie i proste, by widz szybko je przeczytatl i zapamigtat, np.:

JESZCZE DZIS: PRZEGLAD NOCNIKOW. KIEDY I JAK NAUCZYC DZIECKO

KORZYSTAC Z NOCNIKA? LEIDI GADZET PRZEDSTAWIA! ANNA VOIGT NA

NASZEJ SCENIE W PIOSENCE AUTORSTWA NELLY FURTADO!

JESZCZE DZIS: POGODA NA WEEKEND, KOCHAM CIE KUCHNIO POLSKA,

CZYLI ZIOBRO W KAPUSCIE A’ LA LOROCH! ANNA VOIGT NA NASZEJ

SCENIE W PIOSENCE AUTORSTWA NELLY FURTADO!

(Pytanie na sniadanie, TVP2; pisownia oryginalna)

Tekst na pasku zawiera wykrzyknienia i zaskakujace polaczenia, a wszystko
po to, by zwréci¢ uwage widza, ktory w tym czasie oglada inny program. Tekst
jest wielokrotnie powtarzany, przewijany, co umozliwia przeczytanie go odbior-
cy w chwili przetaczenia si¢ na dana stacje. Czlon wprowadzajacy moze miec

8 1. Loewe, Gatunki paratekstowe..., s. 183.
19 Tamze, s. 194.
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posta¢ frazy nominalnej (za chwile), np. za chwile USTA USTA. Tego rodzaju
sygnaly, zwiastujace dalsza czg$¢ programu, informuja, kiedy widz powinien
skupi¢ swoja uwagg na tym, co go interesuje oraz omina¢ materiat, ktory intere-
suje go w mniejszym stopniu.

Banery statyczne przybieraja rézne ksztatty: trdjkatow, prostokatow lub ko-
tek. Kazda stacja telewizyjna posiada inny baner, ktéry w sytuacji, gdy nie wi-
da¢ loga, przypomina widzowi, jakiej stacji telewizyjnej jest gosciem. Zazwy-
czaj teksty w banerach nie posiadaja polskich znakow graficznych typu ¢, a, Z.
Wyjatek stanowi ten oto tekst:

DZIECIAKI GORA! — przygotuj telefon komérkowy. Za chwile Marzena Rogalska po-
wie, co zrobié, by wygraé 1000 ztotych — DZIECIAKI GORA!
(przyktad pochodzi z TVP 2).

Zardwno w cze$ci incypitnej, jak i koncowej umieszczono nazwe teleturnie-
ju, ktora stanowi ramg delimitacyjna. Jednocze$nie wyprzedza dziatanie prezen-
terki 1 informuje widza, co za chwilg nastapi, dzigki czemu zmniejsza czas reak-
cji odbiorcy.

Trzeba tez dodaé, ze specyficzne sposoby zapowiedzi wyksztatcily sig
w niektorych stacjach telewizyjnych i staly si¢ ich wyréznikiem. TVN na przy-
ktad reklamuje seriale i programy typu talk show za pomoca zapowiedzi ztozo-
nej tylko z obrazu i dzwigku, pozbawionej glosnej lektury narratora. Na ekranie
telewidz widzi bohatera kojarzonego z danym programem oraz tekst, ktory in-
formuje o czasie jego emisji (np. serial USTA USTA). Bywa tez tak, ze dany
program otrzymuje stala charakterystyke bohatera i to wlasnie ona jest rekla-
mowa zapowiedzia. Ma to miejsce w przypadku seriali emitowanych przez TVN
i programu autorskiego Kuby Wojewddzkiego, np.: Majka tworzy (serial Maj-
ka), Kuba bawi, szokuje. Te krotkie frazy — wzmocnione wycinkiem z programu
— maja na celu przede wszystkim zaintrygowanie widza.

W przedstawianym podziale brakuje jeszcze nowej formy, mianowicie kon-
taminacji zapowiedzi z konkursem, a czasem nawet z reklama produktu. Przy-
ktadem moze by¢ zapowiedz programu Kuchenne rewolucje nadawanego przez
TVN. Nadawca/wykonawca jest narrator wszechwiedzacy oraz gospodarz pro-
gramu:

Narrator: Restauracja na krawedzi upadku? Tu moze pomoc tylko Magda Gessler. Ma
zaledwie cztery dni, by wyciagna¢ lokal z tarapatow. Czy to wystarczy? W TVN polska
wersja programu, ktory podbit swiat. Ogladaj i wez udzial w konkursie. Wyslij SMS
o tresci ,,Przyprawa” pod numer 7226. Do wygrania kosze z przyprawami Prymat.

MG: Sponsorem nagroéd w konkursie jest firma Prymat. Przyprawy, ktére polecam. Pry-
mat — przyprawy, ktore inspiruja.

Zakonczenie tekstu bliskie jest formule sloganu reklamowego, przez co za-
pada w pamig¢ i tatwo, niejako automatycznie, kojarzone jest z programem Ku-

chenne rewolucje. Celowi perswazyjnemu stuzy¢ maja ponadto zdania rozkazu-
jace, skierowane w 1 osobie . poj. do odbiorcy: oglqdaj, wez, wyslij.



84 Marzena FORMA

Inny przyktad pochodzi z programu Kocham Cie, Polsko emitowanego przez
telewizjg publiczna TVP 2. Prowadzace program zapraszaja na kolejny odcinek
teleturnieju, jednoczes$nie zachgcajac widzow, by juz teraz wysytali sms-y 1 wy-
grywali cenne nagrody. Tekst wyglaszaja zarowno ,kapitanki” programu Ko-
cham Cie Polsko, jak i narrator wszechwiedzacy.

MR: Dzien dobry. Marzena Rogalska i Katarzyna Zielinska.

KZ: Gdyby byt tu z nami Maciek Kurzajewski, to mozna by zorganizowa¢ mate Kocham
Cie, Polsko.

MR: Ale spokojnie, poczekajmy z tym do piatku. W piatek wieczorem w dwojce Ko-
cham Cie, Polsko.

KZ: No, ale z nagrodami nie ma co czekac. Teraz kazdy z panstwa moze wygrac taki oto
telewizor.

MR: Ten telewizor si¢ przyda, zeby ogladac, jak walczymy ze soba.

KZ: Dlatego wpisz w sms ,,Kocham” i wy$lij na numer 7301.

MR: Wiesz co, namowitas mnie.

Narrator: Czeka na was luksusowe auto, ponad 30 telewizorow i ponad 100 tysigcy zto-
tych w gotowcee. Wyslij sms ,,Kocham” pod numer 7301.

KZ: Bawcie si¢ razem z nami.

MR: I pamigtajcie w piatek ogladamy Kocham Cie, Polsko, a sms o tresci ,,Kocham”
wysytamy juz teraz.

KZ: Oczywiscie na numer 7301.

MR: Zapraszamy.

Zapowiedz ztozona jest praktycznie z samych powtorzen, trzy razy wymie-
niono nazwg programu i por¢ nadawania, a takze zasady konkursu.

Warto podkresli¢ takze, ze oprocz formuly powitalnej i zwrotu adresatywne-
go nadawca przedstawia si¢ telewidzowi, nawiazujac do znanych odbiorcy wzo-
row grzeczno$ciowych. K. Pisarkowa podaje na przyktad, iz szczeg6élnie w roz-
mowach telefonicznych ,,nadawca przedstawia si¢ m.in. wtedy, gdy odbiorca
jest traktowany jako osoba dostojna, ktorej nie wypada skazywaé na domysty,
kto mowi™?.

Pomimo, ze zapowiedzi sa samodzielnymi tworami, zauwazalne jest ich po-
wigzanie i skorelowanie z charakterem prezentowanego programu. Inna formeg
przyjmuja zapowiedzi filmow i seriali telewizyjnych (streszczaja one gtdwnie
fabule filmu), inaczej zapowiadany jest gatunek typu talk show (sa bardziej dy-
namiczne, a nawet szokujace) czy skroty informacji (ktore maja przyciagnad
uwage widza sensacyjna, newsowa wiadomoscia dnia).

Warto tez zwroci¢ uwage na to, ze zapowiedzi niekiedy taczone sa w cykle
tematyczne. Oto jedna z nich, ktéra przypomina przepis kulinarny TVN —
nadawca/wykonawca jest narrator wszechwiedzacy:

Narrator: Magda Gessler w Szczawnicy nie wypoczywa. Mowi bolesna prawdg. Rzadzi
i niszczy. Wszystko po to, by stworzy¢ cos wykwintnego. Kuchenne rewolucje jutro w TVN.

20 K. Pisarkowa, Skladnia rozmowy telefonicznej, Wroctaw 1975, s. 19.
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Narrator: Znamy przepis na dobra komedi¢. Stodkie dialogi, ostre sceny i cigte dowci-
py, pikantne szczegoty. W naszej kuchni rzadza Michael Douglas, Kate Hudson, Jackie
Chan, Catherine Zeta-Jones, Owen Wilson, Eddie Murphy. Przyprawiaja, podlewaja, ubi-
jaja, mieszaja i smaza, 1 podaja. Oto majowe menu: Agent z przypadku, Gruby i chudszy,
Ja, ty i on, Polowanie na druhny, Zycie od kuchni. Najsmaczniejsze komedie w kazda
sobotg 0 21.00 serwuje TVN.

Silnie zaakcentowane zostalo tutaj miejsce emisji filmow. W czgsci konco-

wej zostala umieszczona nazwa stacji — jutro w TVN, oraz wieloznaczny w tym
kontekscie czasownik serwuje — serwuje TVN.

Wsrdd réznorodnych czynnikéw wptywajacych na forme zapowiedzi mozna

tez wymieni¢ czas jej pojawienia si¢, a §cislej — moment programu, w ktérym
jest emitowana. Oprocz zapowiedzi pomigdzy programami (potaczonych z blo-
kiem reklamowym) mamy do czynienia takze z zapowiedziami w trwajacych
juz widowiskach. Moga to by¢ zapowiedzi:

a.

prowadzacych dotyczace nowych gosci, ekspertow, nowych uczestnikow
programu i tematow, np.:
MR: A juz za chwilg na tej kanapie bedziemy rozmawiali z naszymi ekspertami dnia,

pania Maja Pilipek — doradca personalnym i pania doktor Ireng Eris, o tym, jak zaplano-
wac swoja Sciezke kariery tak, zeby si¢ udata. O tym juz za parg chwil. Zostaficie z nami.

glosu z offu, przed reklama, zachgcajacego do pozostania przy odbiorniku.
Bardzo czgstymi reklamami funkcjonujacymi w obrebie programow poran-
nych sa nieustanne zapowiedzi kolejnych tematow poruszanych w wydaniu
oraz programéw nastgpujacych. Tego rodzaju skrot informacyjny — pre-
commercial ma spowodowac, aby widz zostat przed odbiornikiem, przecze-
kat reklamy i ogladat program dalej. W ponizej zaprezentowanym przykta-
dzie najpierw dziennikarka prosi widzéw o dalsze ogladanie programu, a na-
stepnie glos z offu informuje, co jeszcze nastapi.

MR: Badzcie panstwo razem z nami. Spojrzmy, co jeszcze w Pytaniu na sniadanie?
Narrator: Dzi§ w Pytaniu na sniadanie: jak szaleja prezydentowny? Czyli imprezy Oli
Kwasniewskiej i Marii Watgsy. Swoj przepis na $ledzika pod pierzynka zdradzi Marzena
Sienkiewicz. Kogo Piotr Galinski zaprosi do tanca? Dowiesz sig, co zrobi¢, gdy maluch
nie chce pi¢ mleka oraz czy na pewno dobrze mie¢ sasiada? Opowiedza Iwan Komaren-
ko i Paulo Cozza. Zostancie z nami.

tuz po zakonczeniu jakiego$ programu, podczas napisow koncowych. Zapo-
wiedz informuje wowczas, co nastapi w nastgpnym odcinku. Pod koniec emi-
sji programu prezenter moze zache¢caé do obejrzenia kolejnego odcinka, np.:

MR: Ogladajcie nas w $rody i czwartki o 19.00 (o tej samej porze). Kto bedzie gora? Do
zobaczenia.

Takze w zapowiedziach stosowane jest stownictwo wartos$ciujace dodatnio

i nacechowane emocjonalnie, pojawiaja si¢ tez zapozyczenia. M. Wojtak pisze,
ze ,,jako srodek perswazji potocyzmy przetamuja dystans migdzy nadawca a od-
biorca, stuza kreowaniu wizerunku nadawcy i przeciwstawieniu si¢ oficjalnej
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sztampie™'. Zapowiedzi adresowane sa ,,do wszystkich”, do przecigtnego Ko-
walskiego, tak wigc zblizanie ich jezyka do komunikatow znanych widzowi, po-
tocznych, jest uzasadnione.

Osobnym problemem badawczym, ktory tylko sygnalizujg, jest status jezyka
zapowiedzi. A. Ropa™ wyodrebnit trzy odmiany wypowiedzi telewizyjnej: czy-
tana, mowiona dialogowa oraz moéwiong monologowa. Zarowno prezenter tele-
wizyjny, jak i niewidzialny w kadrze sprawozdawca przedstawiaja przed kamera
teksty wezesniej przygotowywane. W przekazach telewizyjnych dominuje wigc
jezyk moéwiony sensu largo. Wactaw Cockiewicz postuguje si¢ za W. Miodunka
i A. Ropa™ pojeciem ,,opracowana odmiana jezyka mowionego™*; sa w niej
obecne ,,makrosytuacje, do ktorej nalezy odbiorca nie majacy z nadawca bezpo-
sredniego kontaktu, gdyz sa oddzieleni przestrzennie i (ewentualnie) czasowo,
a wigc komunikacja jest jednokierunkowa, oraz wewngtrzne mikrosytuacje na-
dawcow i1 odbiorcow, z ktorych tylko te pierwsze maja bezposredni wptyw na
ksztalt przekazu jezykowego™. Sytuacja komunikowania zatem jest sztuczna,
sformalizowana i zlozona. Mimo to dochodzi tu do glosu ogdlna tendencja
wspotczesnych medidw, jaka jest dazenie do wyrazistosci jezyka.

Sytuacja na wspotczesnym rynku mediow — ogromna konkurencja i walka
o odbiorce (stluchacza/widza) — powoduje zwigkszenie liczby zapowiedzi i ich
roli. Dzieje si¢ tak dlatego, ze zapowiedzi sa waznymi $rodkami pozyskiwania
widza, szczegdlnie dzis, gdy oferta jest bogata. Mozna wymieni¢ trzy podsta-
wowe funkcje, jakie petni zapowiedz: informowanie, przekazywanie i przypo-
minanie (Nie przegap. Tylko w dwdjce ,, Tak to leciato”, niedziela 19.05). Zapo-
wiedz musi tez wzbudza¢ ciekawos¢ u widza, co wiaze si¢ z przede wszystkim
z jej aspektem komercyjnym.

Podstawowymi elementami warunkujacymi skuteczno$¢ tekstu zapowiada-
nego jest jego dostateczna informacyjnos¢ (co?, gdzie?, kiedy?), mozliwos¢ ta-
twego zapamigtania i sita oddziatywania (przez zaskoczenie lub komizm). Mile
widziana jest takze zwigztos¢, sugestywnos¢, oryginalne sformulowanie oraz
przejrzysta kompozycja, w tym powtdrzenia czasu emitowania. Wszystko po to,
by widz podczas zappingu (szybkiego bezrefleksyjnego przetaczania stacji tele-
wizyjnych za pomoca pilota) zwrdcit uwage wtasnie na ten, a nie inny program:

2L M. Wojtak, Potocznosé w tekstach prasowych, [w:] Jezyk trzeciego tysigclecia II. Jezyk a ko-
munikacja 4, t. 1: Nowe oblicza komunikacji we wspolczesnej polszczyznie, red. G. Szpila, Kra-
kow 2002, s. 323.

A. Ropa, Proba klasyfikacji wystepujacych w telewizji odmian jezyka, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
1979, nr 1, s. 41-48.

W. Miodunka, A. Ropa, Z zagadnien socjolingwistycznego opisu sytuacji. Na przyktadzie sytu-
acji telewizyjnych, [w:] Socjolingwistyka 2, Warszawa — Krakow — Katowice 1979, s. 63-75;
W. Miodunka, A. Ropa, O koncepcje badan jezyka telewizji, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1983, nr 1,
s. 19-33.

W. Cockiewicz, Jezyk telewizji polskiej, [w:] Wspolczesna polszczyzna mowiona..., s. 187-196.
Tamze, s. 189.

22

23

24



O funkcjach zapowiedzi telewizyjnych 87

,,Im wigc czgsciej anonsowane beda programy telewizyjne, tym wigksza szansa,
ze telewidz pomigdzy przetaczaniem kanatow trafi na wtasciwa rekomendacjg
i jego wybor padnie na te stacje™’. Zrodta tak duzej popularno$ci zapowiedzi te-
lewizyjnych dopatrywaé si¢ mozemy rowniez w ich atrakcyjnej formie (stylisty-
ka wideoklipu, wybdr najciekawszych fragmentéow filmu) oraz stosunkowo
krotkim czasie trwania.

Pomimo rozpowszechnienia przekazéw audiowizualnych, jezyk nadal pozo-
stat glownym narzedziem mediow. Ale warstwa stowna (tekst) rzadko dzi§ po-
zbawiona jest ,,wsparcia” w postaci dzwigku i obrazu. Ta triada pozwala sku-
tecznie zwroci¢ uwage widza na komunikat, ktory brzmi: pamigtaj, aby nas
ogladac¢!

Summary

About the functions of TV trailers

The article treats of texts which accompany TV programmes, i.e. TV trailers or broader
paratexts. Nowadays announcement has become the most popular form of promotion of all pro-
grammes broadcast on every TV station (both public and commercial).

The essential intention of this analysis was to determine the functions performed by these an-
nouncements (to inform, transfer, remind) and pay attention to means disposed and used to attract
viewers i.e. — language, picture, sound.

The author of this article classifies the announcements according to two criteria:

— criterion involving broadcaster (narrator omniscient, presenter or an author of a programme,
absence of a broadcaster)

— and criterion of broadcast time (before a programme, during a programme or just after it).
She also pays attention to new forms of announcement combined with TV commercial.

2 1. Loewe, Gatunki paratekstowe..., s. 184—185.



