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W roku 2010 ukaza a si  kolejna pozycja z serii „Edukacja medialna” (Wy-

dawnictwa Akademickie i Profesjonalne): Internetowe w gatunki dziennikarskie 

pod redakcj  Kazimierza Wolnego-Zmorzy skiego i Wojciecha Furmana1. Re-

daktorzy s  wspó autorami fundamentalnego podr cznika (nale cego do tej 

samej serii) systematyzuj cego rodzaje i gatunki dziennikarskie w mediach tra-

dycyjnych2. Z kolei prezentowany podr cznik akademicki przybli a wci  nie-

dostatecznie rozpoznan  przestrze  gatunków internetowych3. Sk ada si  na nie-

go zbiór tekstów wielu autorów podzielonym na cztery bloki. Tak  struktur  re-

daktorzy zastosowali wiadomie i – jak t umacz  we Wst pie – nawi zuje ona do 

podstawowej w a ciwo ci przekazów internetowych, które w mniejszym stopniu 

stanowi  jednolit , spójn  narracj , w wi kszym za  baz  danych rejestruj c  

ró ne punkty widzenia (s. 7). Pomys  redaktorów nale y uzna  za interesuj cy  

i nadzwyczaj funkcjonalny w sytuacji, gdy omawiane s  zagadnienia o p ynnych 

zakresach, niejednoznaczne terminologicznie, metodologicznie, w zwi zku  

                                                 
1  Internetowe gatunki dziennikarskie, red. K. Wolny-Zmorzy ski, W. Furman, Warszawa 2010. 
2  K. Wolny-Zmorzy ski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie: teoria, praktyka, 

j zyk, Warszawa 2006.  
3  Kwestie te uwzgl dnia – po cz ci – monografia Jana Grzeni (Komunikacja j zykowa w Inter-

necie, Warszawa 2007) oraz szereg przyczynków zawartych w pracach zbiorowych. Jednak 

brakuje nadal opracowa  skupionych wokó  genologii dziennikarskiej, cho  „przesuni cia ko-

munikacyjne” dotycz  tak e (a mo e przede wszystkim) komunikacji w obszarze masowym. 

Szczegó owym badaniom gatunków internetowych po wi cono jedynie prace: A. Naruszewicz-

Duchli skiej, Internetowe grupy dyskusyjne. Analiza j zykowa i charakterystyka gatunku, Olsz-

tyn 2011; D. Zdunkiewicz-Jedynak, Surfuj c po Internecie w poszukiwaniu Boga… Gatunki 

komunikacji religijnej na polskich katolickich stronach internetowych, Tarnów 2006 (funkcjo-

nowanie gatunków lokowanych w internetowym mikrodyskursie religijnym). 
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z czym wielog os badawczy wnosi  mo e cenne inspiracje, czasem i konfronta-

cje na p aszczy nie interdyscyplinarnej. 

Pierwszy blok tekstów (Wprowadzenie) przybli a – najogólniej rzecz ujmu-

j c – kontekst, z jakiego wyrasta i w jakim rozwija si  komunikacja internetowa. 

Otwieraj cy artyku  M. Hopfinger (Rekonfiguracja komunikacji spo ecznej) 

podnosi problem rekonfiguracji kultury. Autorka nawi zuje do przyjmowanych 

ju  powszechnie w lingwistyce s dów o wej ciu w faz  wtórnej oralno ci (wi -

zanej z mediami elektronicznymi). Badaczka stawia tez , e obecnie obserwu-

jemy now  rekonfiguracj : jej pierwszy etap stanowi analogowa faza audiowi-

zualno ci, drugi za  – faza digitalna. Do wiadczenia audiowizualno ci zmieniaj  

postrzeganie i rozumienie wiata, a przede wszystkim przygotowuj  j zyk do 

nowych funkcji, w czaj  go w obr b struktur niewerbalnych i czyni  wespó   

z innymi znakami/systemami nowy kod kultury wspó czesnej. Podstawowym 

wyznacznikiem redefiniowania komunikacji i kultury w dobie digitalnej staje si  

sie , prowadz ca do zmian okre lanych mianem „hybrydyzacji”, czyli swoistego 

wspó istnienia przekazów o ró nej materii semiotycznej. Autorka sygnalizuje 

ponadto kszta towanie si  w internecie nowych sytuacji komunikacyjnych, bu-

dowanie przekazów, dla których g ówn  kategori  opisu staje si  konwergencja, 

interaktywno , multimedialno . Ustalenia zawarte w artykule stanowi  istotny 

kontekst dla bada  lingwistycznych, pozwalaj cy traktowa  szereg nowych zja-

wisk jako naturalny efekt transformacji komunikowania, bez negatywnego os du 

wobec nieuchronnych przemian kodu werbalnego. Kolejny artyku  (Uwagi o hi-

pertek cie) – J. Snopka – daje spojrzenie na hipertekst nie tylko w uj ciach do-

t d ju  sygnalizowanych (struktura, strategie hipertekstowe, intertekstualno , 

interakcyjno ), ale g ównie z perspektywy dziennikarstwa. Jak zauwa a autor 

(s. 24), hipertekst „remediatyzuje wszystkie tradycyjne formy twórczo ci dzien-

nikarskiej”, m.in. poprzez takie narz dzie jak forum, „arkusz oceny” tekstu. Po-

nadto „hipertekst odznacza si  szczególn  inkluzywno ci ”, zdolno ci  absor-

bowania wszelkich innych tekstów werbalnych, niewerbalnych, hipertekstów. 

Wokó  tekstu g ównego nawarstwia si  zatem grupa subtekstów, a ich multipli-

kacja stanowi zasadnicza cech  odró niaj c  go od tradycyjnych tekstów pisa-

nych. Cecha ta w szczególny sposób uprzywilejowuje odbiorc , dzi ki któremu 

aktualizuje si  dziennikarski hipertekst, jego kszta t, a tak e dalszy odbiór (mo -

liwo  przesy ania w wersji elektronicznej znajomym, powielania itp.). Najistot-

niejszy wymiar hiepretekstowego dziennikarstwa wi e si  oddzia ywaniem na 

odbiorc : „polifoniczno  i wieloaspektowo  hipertekstu w znacznym stopniu 

utrudniaj  prost  propagand  czy tzw. manipulacj  prasow . W zakresie wcze-

niej nieosi galnym dopuszcza vox populi do permanentnej debaty publicznej” 

(s. 25). Praktyka dziennikarska wymaga zatem kszta cenia uczestnictwa w tej 

debacie, rozpoznawania zachowa  ludycznych, mechanizmów sterowania od-

biorem, generalnie – uwzgl dnienia wszelkich tekstowych okazów towarzysz -

cych w kszta towaniu gatunku, profilowaniu jego odbioru. W artykule Chaos  
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i baza danych J. Jastrz bski zastanawia si  nad metodologi  opisu internetowych 

gatunków dziennikarskich, przybli aj c stanowisko „refutacyjne”, a wi c takie, 

które uznaje konieczno  odrzucenia stereotypów/wzorców gatunkowych jako 

nieprzystaj cych do obecnego etapu komunikacji spo ecznej. Autor podkre la, i  

wobec spo ecznego i kulturowego chaosu otoczenia utrzymywanie tradycyjnych 

(gatunkowych) regu  tworzenia i odbioru tekstów zdaje si  anachroniczne. Roz-

wijane w artykule stanowisko autora jest g osem w sprawie nowej genologii 

multimedialnej, któr  cechuje paradygmat chaosu (opisuj cy hybrydyzacj  prak-

tyk medialnych). Szerszy ogl d (socjologia dziennikarstwa) ka e widzie  prak-

tyki medialne w zwi zku z formami kultury, a te z kolei modeluj  postrzeganie  

i reprezentowanie rzeczywisto ci. Rezultatem rewolucji komunikacyjnej jest 

nowy paradygmat „bazy danych”, który odrzuca narracyjne formy symboliczne  

i zasad  reprezentacji, zast puj c je informacyjno ci  i nielinearno ci . Prak-

tyczn  konsekwencj  jest przechodzenie nowego dziennikarstwa „od wyk adu 

do konwersacji” (s. 33). Wymaga to od dziennikarza nie tylko korzystania ze 

róde , ale te  s uchania publiczno ci i wspó pracy z ni , co owocuje nowymi 

rodzajami dziennikarstwa internetowego (dziennikarstwo bazy danych, dzienni-

karstwo obywatelskie). Bardzo ciekawy wywód prezentuje J. My li ski w arty-

kule Spojrzenie historyka mediów na Internet. Autor w komunikowaniu interne-

towym poszukuje kontynuacji tradycyjnych rodków s u cych bie cemu ko-

munikowaniu (porównuj c czasopisma „papierowe” i sieciowe). Internetowe ga-

tunki dziennikarskie s  wytworami in statu nascendi – mog  by  wymieniane na 

dojrzalsze, opracowane. W portalach ogólnoinformacyjnych dominuj  krótkie 

formy, gdy  sta y nap yw informacji wymusza lapidarno  ich przekazu. Co cie-

kawe, wida  tu podobie stwo do prasy z XVIII i XIX wieku, która tak e (cho   

z innych powodów) wykorzystywa a wzmianki, rozszerzone tytu y jako „porcje” 

informacji, notatki i sprawozdania (ze zdarze  zako czonych). 

Drugi blok tematyczny – Gatunki – obejmuje 5 artyku ów. W. Wo niak  

w szkicu Gatunek w sieci przedstawia propozycj  metod opisu i analizy gatunku 

dziennikarskiego w internecie. W zbiorze wyst puj cych w sieci form wyró nia 

gatunki ksenochtoniczne (tradycyjne) oraz autochtoniczne (stricte internetowe); 

ta podstawowa dyferencjacja prowadzi  powinna dalej do wskazania zbio-

rów/okazów form podstawowych i wariantywnych, rozpoznawanych dzi ki ana-

lizie trzech zasad: podobie stwa, kontynuacji, funkcjonalno ci (s. 58). Koncep-

cja autorki jest rozwini ciem ustale  dotycz cych gatunków pierwotnie i wtórnie 

internetowych, wykorzystuje ustalenia tradycyjnej genologii dziennikarskiej  

i akcentuje konieczno  holistycznego ogl du gatunku w sieci oraz empirycznej 

weryfikacji sposobów aktualizacji regu  ksenochtoniczno ci i atochtoniczno ci. 

Artyku  M. Kawki (Blog jako gatunek dziennikarski – ewolucja i transgresja) 

po wi cony jest takim dziennikarskim wypowiedziom internetowym, jak blogi, 

blogowe platformy medialne i tzw. „polskie stajnie blogów”. Podstawowe cechy 

blogów dziennikarskich – gatunku politypicznego, który jest w ci g ej ewolucji  
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i transgresji – to powszechna dost pno  (telepi mienno ) i mo liwo  natych-

miastowego skomentowania (dyskursywno ) (s. 68–69). O blogach jako wy-

powiedzi dziennikarskiej pisze tak e K. Kadaj-Kuca (Moda na blogowanie. Blog 

jako komentarz, element polityki redakcyjnej i narz dzie kreacji politycznej rze-

czywisto ci). Autorka uwzgl dnia podobie stwo blogów i komentarzy (jako ga-

tunków dziennikarskich), a ponadto wskazuje na inne funkcje i zadania blogos-

fery (b d ce odpowiedzi  na zmieniaj ce si  preferencje odbiorców, zw aszcza 

m odych): poszerzanie oferty redakcyjnej mediów (blogi autorstwa dziennika-

rzy), kreacja polityczna (blogi polityków). Problematyk  blogów w komunikacji 

dziennikarskiej uzupe nia kolejny artyku  – P. Kazaneckiego (Wykorzystanie 

blogów politycznych w dziennikarstwie internetowym). Uwypuklono w nim je-

den aspekt funkcjonalny blogów – jako nowej kategorii róde  informacji, na 

której bazuj  internetowe newsy. Autor daje bogat  egzemplifikacj  dziennikar-

skich struktur mikroinformacyjnych, które wykorzystuj  blogi polityków (np. ty-

tu y, lidy, subteksty – linki do konkretnego bloga). Artyku  A. Mlekodaj (Felie-

ton w uj ciu tradycyjnym oraz w e-modyfikacjach) traktuje z kolei o przemia-

nach i roli felietonu w internecie. Omówiono aktualizacj  wzorca gatunkowego 

w aspekcie pragmatycznym, strukturalnym, poznawczym i stylistycznym, na 

które w swoich pracach genologicznych wskazuje M. Wojtak4. Badania pokazu-

j , e felietony internetowe podlegaj  zasadom komunikacji sieciowej zoriento-

wanej ludycznie, w zwi zku z czym uzyskuj  takie  w a ciwo ci – typowe bar-

dziej dla folkloru ni  dla dziennikarstwa (s. 95).  

Trzeci, rozbudowany blok tekstów – Redagowanie – oddaje g os o miu auto-

rom, a ich rozwa ania to ka dorazowo studium przypadku. B. Nierenberg (De-

adline 24 godziny na dob , czyli o regionalnej gazecie, radiu i konwergencji) 

omawia wp yw cyfryzacji i konwergencji na media regionalne, którego przeja-

wem jest (m.in.) stan permanentnego aktualizowania informacji. Uprzywilejo-

wane s  w zwi zku z tym gatunki krótkie, zwi z e (a przy tym sytuuj ce dany 

news w ca ym systemie informacji), realizowane cz sto in statu nascendi. Spe-

cyfik  stron internetowych rozg o ni radiowych zaj a si  K. Bernat (Radio  

w eterze i w Internecie. Sposoby kontaktu ze s uchaczami), rozpatruj c formy ga-

tunkowe, które rozszerzaj  ofert  rozg o ni (wi  si  z multimedialno ci  sie-

ci), oraz takie, które poszerzaj  p aszczyzn  komunikacji ze s uchaczami (ine-

raktywno ). A. Maj (Dziennikarstwo spo eczne jako nowy trend mediów) oma-

wia zmian  paradygmatu transmisji informacji dzi ki takim zjawiskom medial-

nym, jak np. dziennikarstwo obywatelskie, oddolne, spo eczne, w powi zaniu  

z blogiem jako gatunkiem wykorzystywanym w tej komunikacji w ró nych od-

dzia ywaniach interakcyjnych. Cechy internetowych przekazów dziennikarskich, 

w tym sposoby przekazu informacji oraz kontaktu z odbiorcami egzemplifikuje 

L. Pokrzycka na podstawie bada  portali koncernu Media Regionalne (Zmiana 

                                                 
4  M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004.  
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kszta tu przekazów dziennikarskich w Internecie na przyk adzie portali interne-

towych koncernu Media Regionalne). M. Rutka (Detronizacja IV w adzy? Rela-

cje dziennikarze – u ytkownicy na przyk adzie internetowego forum Gazeta.pl) 

przedmiotem analizy uczyni a forum Gazeta.pl, prezentuj c jego warstw  tema-

tyczn , sposoby aktywizacji publiczno ci ( ród o informacji i inspiracji dla 

dziennikarza), jej w czanie si  w interakcj  z dziennikarzem i „krytyczne 

uczestnictwo”. M. Worosowicz (Relacje mi dzygatunkowe w strukturze oficjal-

nego serwisu internetowego serialu „Ekipa” Agnieszki Holland) opisuje relacje 

mi dzygatunkowe w portalu specjalistycznym – zwi zanym z konkretn  pro-

dukcj  filmow . Podniesiono interesuj cy problem kontaminacji w przekazach 

wiata realnego i fikcyjnego, dzia a  dziennikarskich ukierunkowanych perswa-

zyjnie oraz informacyjnie i dzia a  artystycznych. Strategie te sprzyjaj  zaciera-

niu ró nic gatunkowych odmiennych typów tekstów (materia ów medialnych)  

i wymagaj  od odbiorcy okre lonych kompetencji „dekoduj cych” w danej re-

alizacji tekstowej. Podobn  tematyk  podejmuje J. Bachura (www.motel.wp.pl 

jako przyk ad konwergencji róznych form komunikacji), analizuj c stron  inter-

netow  s uchowiska radiowego w konwencji edutainnment (projekt Polskiego 

Radia i Narodowego Banku Polskiego promuj cy zasady ekonomiczne i kszta -

tuj cy postawy przedsi biorców). Multimedialne i tekstowe formy obudowuj ce 

stron  ukazuj  sfunkcjonalizowan  integracj  ró nych tekstów kultury, wyko-

rzystywanie gatunków dziennikarskich, u ytkowych i innych w celu realizowa-

nia okre lonej strategii artystycznej, promocyjnej i edukacyjnej zarazem. Arty-

ku  W. wierczy skiej-G owni (Telewizja internetowa czy telewizja w Interne-

cie? Nowe us ugi medialne) uzupe nia dwa wcze niejsze teksty o problem 

kszta towania si  internetowego rynku telewizyjnego; prezentuje sposoby kon-

wergencji telewizji i medium internetowego, a ponadto charakterystyczne pro-

dukty medialne (telewizyjne), formaty, dodatkowe us ugi. 

Ostatni blok tematyczny (Konteksty) po wi cony jest szeroko rozumianym 

kontekstom dziennikarstwa internetowego w takich obszarach, jak: regulacje 

prawne (J. Sobczak: Granice wolno ci internetowych gatunków dziennikarskich 

i B. Fischer: Zasady ochrony ogólnie dost pnego dorobku naukowego w interen-

cie), wymiar etyczny publikacji internetowych a formy oddzia ywania perswa-

zyjnego/manipulacyjnego (A. Kozie : Techniki manipulowania a specyfika 

ogólnoinformacyjnych portali internetowych), relacje dziennikarz – specjalista 

public relations, internetowy komunikat – PR (W. Furman: Internetowy komuni-

kat dla mediów), formy obecno ci filmu w internecie (M. Winiarska: E-film jako 

najnowszy sposób percepcji sztuki filmowej), sposoby porz dkowania informa-

cyjnego nat oku w sieci przy u yciu kana ów RSS, b d cych now  jako ci  glo-

balnej komunikacji (M. Zar ba: RSS – cechy i funkcje). 

Publikacja w sieci w sposób zasadniczy zmienia sposób nadawania oraz per-

cepcji wypowiedzi dziennikarskiej, skutkuje otwarciem tej e wypowiedzi za-

równo w wymiarze wewn trznym, jak i zewn trznym. Niektóre problemy „web-
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dziennikarstwa” omawia (lub jedynie sygnalizuje) Z. Bauer5, stawiaj c m.in. py-

tanie: „Czy mówienie o gatunkach dziennikarskich w odniesieniu do tekstów  

o p ynnej, «zm conej» strukturze ma sens?”6. Po cz ci odpowied  (g ównie  

w aspekcie praktycznym) przynosi podr cznik akademicki L. Olsza skiego 

Dziennikarstwo internetowe7, nale cy do tej samej serii, co recenzowana praca. 

Wspomniany podr cznik podaje zasady redagowania internetowych tekstów 

dziennikarskich, charakteryzuje internetowe style dziennikarskie, podstawowe 

gatunki, ród a informacji; nie rozstrzyga natomiast wielu kwestii teoretycznych, 

zorientowany jest na praktyk  pracy redakcyjnej w mediach elektronicznych,  

a w interesuj cym nas zakresie gatunków dziennikarskich – odwo uje si  do ja-

snych, ale równie  empirycznie wywodzonych uporz dkowa . Dobrze si  zatem 

sta o, e pojawi a si  publikacja uzupe niaj ca cenny podr cznik Olsza skiego. 

Prezentowana ksi ka stanowi  powinna podstawow  lektur  studentów (pomo-

c  dla nich s  umieszczane na ko cu ka dego tekstu Pytania i zagadnienia kon-

trolne) oraz badaczy nowych mediów. We Wst pie do recenzowanej pracy re-

daktorzy pisz : „Krytyczny czytelnik os dzi, czy z tekstów zebranych w tym 

tomie wy ania si  ju  zarys internetowych gatunków dziennikarskich, czy te  s  

to dopiero pierwsze kroki stawiane w tej pasjonuj cej dziedzinie” (s. 8). Niew t-

pliwie czytelnik znajdzie tu istotne ustalenia dotycz ce mo liwo ci badania in-

ternetowego gatunku dziennikarskiego jako dyskursu – z zarysem kulturowych 

warunków jego funkcjonowania, przemianami sytuacji komunikacyjnych, para-

dygmatów „czytania” tego typu wypowiedzi; ponadto – nowe formy dziennikar-

stwa wyrastaj ce ze specyfiki komunikacji sieciowej (dziennikarstwo obywatel-

skie, oddolne itd.). W miar  pe n  charakterystyk  uzyska  blog jako gatunek 

dziennikarski, a ukazane metody analizy mog  by  wskazówk  dla bada  nad 

innymi gatunkami dziennikarskimi w sieci.  

Trudno si  spodziewa  wyczerpania w jednym podr czniku tak rozleg ej, 

z o onej i – jak wspomniano wcze niej – niemal „dziewiczej” badawczo pro-

blematyki. Wydaje si , i  podstawow  warto ci  przed o onych tekstów jest ich 

wielog osowo , tezy inspiruj ce do dyskusji i weryfikacji na bazie innych lub 

rozszerzonych realizacji tekstowych. Ta wielog osowo  jest naturalna, gdy 

mowa o gatunkach internetowych, które s  amorficzne, a w najlepszym razie 

„rozmyte”. Nale y mie  nadziej , i  podr cznik b dzie kontynuowany, a przyj -

ta forma „bazy danych” pozwoli rozwija  kolejne elementy internetowej geno-

logii dziennikarskiej. 

                                                 
5  Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediów. Historia. Teoria. Praktyka, Kraków 2009. 

Interesuj ce nas kwestie zawarte s  g ównie w cz ci czwartej (rozdzia y: „We the media” – 

koniec czy pocz tek tradycyjnego dziennikarstwa?; Prawie jak dziennikarz; Obywatelskie, 

uczestnicz ce, „oddolne”, „cywilne” i…) oraz pi tej (rozdzia y: „Kultura mediów miesza-

nych”; Intymno  konwergencji: blog; Dygresja o gatunkach; Interfejs konwergencji: hiper-

tekst; K opoty z prawd ). 
6  Tam e, s. 329. 
7  L. Olsza ski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006. 


