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AUTORSKI PROGRAM PRZEDMIOTU: WYBRANE ZAGADNIENIA
Z TEORII FOTOGRAFII REKLAMOWE]

Program dotyczacy teoretycznych zagadnien fotografii reklamowej po-
wstal na potrzeby Policealnego Studium Reklamy Handlowej w Warszawie,
w ktorym prowadze rowniez wyktady z historii i estetyki fotografii oraz techniki
fotografowania.

Niektore tematy realizuj¢ rowniez w Wyzszej Szkole Komunikowania
i Mediow Spolecznych w Warszawie i Wyzszej Szkole Humanistycznej w Put-
tusku (filia w Ciechanowie).

Jednakowoz w pierwszej z wymienionych szkoét program ten jest prowa-
dzony najpetniej chociazby ze wzglgdu na mozliwos¢ potaczenia teorii z prakty-
ka jak, rowniez ze wzgledu na wystarczajaca liczbg godzin na jego realizacjg.
Wydaje sig, ze wlasnie ta szkola ma najwigksza szans¢ na skuteczne zaznajo-
mienie stuchacza z podstawami fotografii reklamowe;j.

Przedmiot, ktory dla uproszczenia bgdg nazywal ,, Teoria fotografii re-
klamowe;j” prowadzony jest na II roku nauki i poprzedzony jest przedmiotami:
,,Podstawy fotografii” i ,,Warsztaty fotograficzne”. Tym samym stuchacze naj-
pierw zaznajamiani sg z techniczno-technologiczna strong fotografii jak réwniez
realizuja praktyczne zadania warsztatowe, by pozniej nabyta wiedz¢ skonfron-
towa¢ z zagadnieniami fotografii reklamowej.

Celem wprowadzenia tego przedmiotu jest zaznajomienie sluchaczy
z funkcjonowaniem obrazu fotograficznego w obrebie reklamy wizualnej po-
przez zapoznanie stuchacza z podstawowymi zasadami wspdlpracy z agencja
reklamowa. zaznajomienie z relacja pomigdzy technika fotografowania a poza-
danym efektem estetycznym, przedstawienie sylwetek wiodacych fotografow
reklamowych i zaznajomienie ze specyfika poszczegolnych typéw zdjec rekla-
mowych.

Rownie wazne jest okreslenie kontekstu funkcjonowania fotografii re-
klamowej w calym obszarze fotografii ze szczegélnym uwzglednieniem prze-
mian estetycznych fotografii, jako, ze znajomos¢ dokonan w fotografii $wiato-
wej, szczegolnie w jej aspekcie artystycznym jest wsrod pracownikow agencji
reklamowych raczej niski.

Wyklady oparte sa na materiale ilustracyjnym: przezrocza, nagrania wi-
deo i fotografie. Material podzielitem na 15 poltoragodzinnych blokéw tema-
tycznych.
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Material nauczania

1

10.

11.

. Wprowadzenie. Informacyjne i emocjonalne funkcje fotografii. Pytania jakie

stawiamy fotografii (jak?, co? i dlaczego fotografujemy?). Pytanie: jak?
zawiera krotki opis jak doszto do wynalazku fotografii i jak kolejne wyna-
lazki wplywaly na estetyke zdjec. Pytanie: co? probuje opisac rodzenie si¢
réznych typow fotografii w zwiazku z eksploatacja coraz to nowszych ob-
szaréw fotografii. Pytanie: dlaczego? to autorska préba odpowiedzi na kwe-
st¢ motywacji przy podejmowaniu decyzji o fotografowaniu.

. Krotka historia fotografii reklamowej. Zmiany estetyczne fotografii rekla-

mowej. Podstawowe rodzaje zdjec¢ reklamowych i dobdr aparatu i materiatu
zdjgciowego w zaleznosci od typu fotografii.

. Od koncepcji do realizacji, czyli omoéwienie przykladowego procesu po-

wstawania fotografii reklamowej, od wstgpnego projektu, poprzez zdjecia
prébne, prébne wydruki do finalnego wytworu np. w postaci reklamy pra-
sowej.

. Omowienie funkcjonowania studia fotograficznego (przenosne, stacjonarne).

Przyblizenie podstawowych zagadnien dotyczacych roli swiatla w fotografii
studyjne;j.

. Oméwienie specyfiki pracy z aparatem o niesztywnej konstrukcji jako pod-

stawowym sprzgtem w fotografii studyjne;j.

. Wykorzystanie w reklamie wizerunku czlowieka. Rozne rodzaje portretowa-

nia od podejscia reporterskiego do studyjnej fotografii portretowej. Przeana-
lizowanie estetyki zdjg¢ portretowych na przykladzie wybranych fotogra-
fow. (np.: J.M. Cameron, Nadar, E. Disderi, Y. Karsh, A. Newman, P. Hal-
sman, R. Avedon, I. Penn, A. Leibowitz).

. Erotyka w reklamie. Krétka historia fotografii aktu (np.: B. Brandt, D. Ha-

milton, E. Newton). Ciato w fotografii.

. Fotografia mody. Wybrane sylwetki fotograféw mody: (np.: J.L. Sieff, G. Bur-

din, S. Moon, P. Lindbergh).

. Kolor w reklamie. Podstawowe zagadnienia z teorii barw (bodzce i wrazenia

barwne, fizjologiczne mechanizmy powstawania wrazen barwnych, kontra-
sty barwne). Psychologia odbioru barw. Wielcy kolorysci (np.: E. Haas,
F. Fontana).

Od zdjec¢ katalogowych (pack shot) do zdjec trikowych. Wielokrotna ekspo-
zycja.

Relacje pomigdzy fotografia a tekstem w reklamie. Billboard i innego ty-
pu reklama zewnetrzna np. plakat spoleczny, plakat polityczny, plakat arty-
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styczny. Relacje pomiedzy kierunkami w sztuce a estetyk fotografii rekla-
mowe;j.

12. Prowokacja w reklamie np.: Oliviero Toscani i Benetton. Problem etyczny.
Fotografia na cenzurowanym. Prowokacja w sztuce.

13. Manipulowanie symbolami. Problem prawny w reklamie. Fotografia dla
wydawnictw. Polaroid w pracy fotografa reklamowego.

14. Humor w reklamie. Przyktady kampanii reklamowych, w ktérych rola foto-
grafii jest decydujaca np.: kalendarz Pirelli, The Absolut Company.

15. Fotografia cyfrowa. Montaz cyfrowy (R. Horowitz, R. Szurkowski).

Niezaleznie od ww. probleméw wazne jest zwrocenie uwagi na rolg, ja-
ka odgrywa fotografia reklamowa w kulturze wspoélczesnej. Od wykfadowcy
zalezy, aby problem fotografii reklamowej przedstawi¢ w odpowiedniej propor-
cji wobec calego dziedzictwa fotografii dokumentalnej, reporterskiej, naukowej,
artystycznej i amatorskie;j.

Tytuly prac dyplomowych z przedmiotu ,,Teoria fotografii reklamowej”.

Rok szkolny 1997

Marcin Ciolkiwicz, Sprzedaz produktow ,,poprzez twarz”.

Karolina Czarnota, Od koncepcji do realizacji.

Rafal Krauze, Seks i erotyka w fotografii reklamowe;j.

Agnieszka Lojczuk, Sposoby fotografowania wyrafinowanych przedmiotow dla
potrzeb reklamy.

Magdalena Przezdziecka, Zwierzeta w fotografii reklamowej.

Roman Mordan, Relacja pomigdzy fotografiq a tekstem w reklamie.

Katarzyna Sobiepan, Manipulowanie znaczeniami w fotografii reklamowe;.
Joanna Sobieraj, Znaczenie koloru w reklamie.

Rok szkolny 1998

Kamilla Biatek, Humor w reklamie wizualnej.

Karolina Kozica, Polaroid w praktyce zawodowej i realizacjach artystycznych.
Magdalena Dziedzicka, Relacje pomigdzy tekstem a obrazem w wybranych re-
alizacjach fotograficznych. '

Rok szkolny 1999
Zbigniew Maciagowski, Estetyka fotografii reklamowej — wybrane zagad-
nienia.
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Niezaleznie od tego w minionym okresie bylem promotorem innych prac dy-
plomowych z zakresu historii i estetyki fotografii a takze prac praktycznych
w postaci zestawow zdjeé.

Rok szkolny 1997
Rafat Zielinski, Mala Galeria ZPAF/CSW — analiza dzialalnosci wystawienni-

czej.

Rok szkolny 1998

Agata Piotrowska, Rys historyczny fotomontazu.

Michat Zagorny, Nastrdj i klimat w portrecie — zestaw fotografii.

Honorata Chmielewska, Studio portretowe dawniej i dzis.

Grazyna Borys-Ptaszynska, Moralna odpowiedzialnosé fotografii.

Beata Migtus, Historia polskiej fotografii portretowej po II Wojnie S"wiat()wqj
— wybrane zagadnienia.

Monika Mikulska-Gostynska, Fotograficzne poszukiwania Andrzeja Brzezini-
skiego.

Dorota Kaszuba, Sposoby przedstawiania zjawiska ruchu w fotografii.

Monika Berezecka, Budowa fotograficznego zestawu autorskiego o walorach
uzytkowych— zestaw zdjeé.

Monika Rozowska, Rytm i linia, moja wlasna interpretacja mysli konstruktywi-
stycznej — zestaw zdjec.

Justyna Budna, Fotografia cyfrowa— préba analizy.

Malgorzata Rebkowska, Fotografia inscenizowana na przykladzie tworczosci
Grzegorza Przyborka.

Robert Wozniak, Fotografia w Internecie.

Rok szkolny 1999

Tomasz Keller, Makrofotografia— projekt zestawu autorskiego.

Anna Malinowska, Autorski projekt fotografii dokumentalne;.

Agnieszka Rogalinska, Martwa natura w twérczosci fotograficznej — wybrane
zagadnienia.

Katarzyna Kr6l, Znaczenie koloru w fotografii portretowej — zestaw zdjec.
Karolina Zaszczynska, Fotografia kolorowana r¢cznie — zestaw zdjeé.

Urszula Smorszczewska, Opracowanie strony WWW dla specjalizacji ,, Foto-
grafia reklamowa”.

Anna Klujewska, Cykl, seria, sekwencja w fotografii.

Losy absolwentow dowodza utrzymywanie scistego zwiazku z fotogra-
fia, cz¢$¢ pracuje w agencjach reklamowych i wydawnictwach lub wspétpracuje
z prasa, kilkoro pomysinie kontynuuje nauke na specjalizacjach fotograficznych
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w ASP w Poznaniu i Gdansku, czg¢$¢ studiuje na specjalizacji ,,Realizacja Re-
klamy” w Wyzszej Szkole Humanistycznej w Puttusku.
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