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Dziecko w obliczu wyzwa  wspó czesnego wiata

A child facing the challenges of contemporary world

Streszczenie

Opracowanie jest prób  ukazania ró nych przestrzeni ycia wspó czesnego dziecka,
zarówno tych warto ciowych, jak i tych o dzia aniu destruktywnym. Autorka skupi a si
g ównie na tych, które zdeterminowane s  przez nowe media, o które bezustannie posze-
rza si  codzienna przestrze  ycia dziecka.

S owa kluczowe: dziecko, dzieci stwo, telewizja, reklama, nowe media, tablet, kompu-
ter, high-tech, szanse, zagro enia.

Abstract

The study is an attempt to show different spaces of contemporary life of the child,
both valuable and those acting destructive. The author focused mainly on those that are
determined by the new media, with which constantly widens daily living space of the child.

Keywords: child, childhood, television, advertising, new media, tablet, computer, high-
-tech, opportunity, threat.

Wst p

Wspó cze nie, na ca ym wiecie podejmuje si  wiele bada  dotycz cych
problemu przygotowania m odego pokolenia do stawiania czo a wyzwaniom
XXI wieku. Post puj ce zmiany niemal e we wszystkich sferach naszego ycia
w sposób istotny wp ywaj  na sytuacj  dziecka i przekszta caj  obraz dzieci -
stwa, kluczowego etapu jego ycia. Nasta a era uczenia si  przez ca e ycie.
Liczy si  nie wiedza, ale umiej tno  poruszania si  w cyfrowym wiecie i wy-
korzystania zdobytych informacji1.

                             
1 D. Tapscott, Cyfrowa doros o : Jak pokolenie sieci zmienia nasz wiat, Wydawnictwa Akade-

mickie i Profesjonalne, Warszawa 2010, s. 237.
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Wed ug Jadwigi Izdebskiej:

[...] na kszta t, obraz i jako  dzieci stwa maj  wp yw poziom i mo -
liwo ci rozwojowe, stan odczuwania przez dziecko potrzeb, a tak e ro-
dowisko, w którym ono yje, to najbli sze, ale tak e odleg e, niewidzialne,
pozytywne i warto ciowe wychowawczo, jak równie  destrukcyjne2.

Celem niniejszego opracowania jest ukazanie ró nych przestrzeni ycia
wspó czesnego dziecka, zarówno tych warto ciowych, jak i tych o dzia aniu
destruktywnym. Te rozszerzaj ce si  przestrzenie edukacji dzieci cej, stanowi -
ce wyzwania dla jego rozwoju, budz  szereg refleksji pedagogicznych.

Wspó czesny wymiar dzieci stwa

Dzieci stwo to wiat dziecka, wiat jego prze y , do wiadcze , relacji z in-
nymi osobami i skutki tych relacji, to rodowisko ycia, rodzina, grupa rówie-
nicza, szko a, Ko ció , kultura, telewizja i ró ne media elektroniczne3. „To

codzienna rzeczywisto  wype niona intensywnym poznawaniem, zdziwieniem,
dzia aniem, do wiadczaniem, my leniem, prze ywaniem...”4. Wspó cze ni bada-
cze dzieci stwa coraz cz ciej stawiaj  tez  o likwidacji dzieci stwa, co spowo-
dowane jest tym, e nie ma we wspó czesnym wiecie przestrzeni charaktery-
stycznych tylko dla dzieci. Komunikacja spo eczna, technologie informacyjno-
-komunikacyjne przyczyni y si  do tego, e: „[...] dzieci mog  si  znale  wsz -
dzie, mog  zdoby  wszystkie potrzebne im informacje, maj  tak e prawa wy-
powiadania si  w niemal e ka dej sprawie”5. Od tego, co zostanie dziecku za-
oferowane, jakie bod ce stymuluj ce jego rozwój b d  mu dostarczone, jakie
zostan  po o one fundamenty, zale y jego dalsze funkcjonowanie.

Zmienia si  charakter, zakres, wymiar dzieci cych relacji, przekszta ca si
wiat dziecka, obraz otaczaj cej je rzeczywisto ci. Jest to dzieci stwo: 1) pe ne

nowych szans rozwojowych, ale i zagro e , 2) dzieci stwo w uj ciu podmioto-
wym b d  przedmiotowym, 3) dzieci stwo medialne, komputerowe, sieciowe.

W literaturze pedagogicznej oraz publicystyce wyst puj  ró ne okre lenia
wskazuj ce na ró ne obrazy dzieci stwa, m.in. dzieci stwo komercyjne, global-
ne, komputerowe, telewizyjne, dzieci stwo high-tech, zagro one, „w opresji”6,

                             
2 J. Izdebska, Dziecko osamotnione w rodzinie, Wydawnictwo Trans Humana, Bia ystok 2004,

s. 58.
3 Ibidem, s. 58.
4 G. Kapica, Dzieci stwo czyni cz owieka, [w:] Wspó czesne konteksty dzieci stwa, G. Kapica

(red.), Wydawnictwo PWSZ, Racibórz 2006, s. 20.
5 B. Smoli ska-Theiss, Dzieci stwo, [w:] Encyklopedia pedagogiczna XXI wieku, t. 1, T. Pilch

(red.), Wydawnictwo Akademickie „ ak”, Warszawa 2003, s. 872.
6 Ch. Rittelmeyer, Dzieci stwo w opresji. Pomi dzy przemys em kulturowym a technokratycznymi

reformami szkolnictwa, t um. B. Kowalewska, B. liwerski (red.), Oficyna Wydawnicza „Im-
puls”, Kraków 2009, s. 14.
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osamotnione, zranione, gorszych szans czy dzieci stwo nadmiaru (cukierkowe)7.
Terminy te wskazuj  na sytuacj  dziecka oraz na zagro enia dla jego rozwoju
i wychowania.

Dzieci stwo globalne

Dzieci stwo globalne to kategoria spo eczno-kulturowa ukazuj ca ogó  pro-
cesów dokonuj cych si  na p aszczy nie kulturalnej, politycznej, ekonomicznej,
zwi zanych z przeobra aniem wspó czesnego wiata i jego oddzia ywaniem na
dzieci8.

Codzienna przestrze  ycia dziecka poszerza si  gwa townie o nowe media.
Wspó czesne pokolenie nie zna rzeczywisto ci bez nich, a ka de nast pne w jesz-
cze wi kszym stopniu zwi zane b dzie z technologiami, które otaczaj  cz owieka
od narodzin a  do jego mierci9. Dzieci stwo „globalnej wioski” charakteryzuj
zupe nie nowe, nieznane do tej pory szanse rozwojowe i edukacyjne, nowe mo -
liwo ci komunikowania si , pracy intelektualnej, poznawania ludzi i wiata, gro-
madzenia nowych do wiadcze  czy prze y . Ale niesie te  i zagro enia.

Zwi kszy y si  mo liwo ci korzystania z nowych mediów, które charaktery-
zuje niespotykana dot d dost pno , dostosowana do rytmu ycia odbiorcy. Paul
Levinson zalicza do nich blogowanie, serwis YouTube, Wikipedi  i Digg, serwi-
sy spo eczno ciowe MySpace i Facebook, serwis Twitter oraz wirtualny wiat
Second Life10. Wszystkie media w sieci dostarczaj  natychmiastowej informacji
o wszelkich nowo ciach, informacjach z ka dego najodleglejszego nawet zak t-
ka Ziemi, niezale nie od tego czy chodzi o polityk , nowe technologie, czy za-
baw . W tym kontek cie nasuwaj  si  pytania o przysz o  dziecka w globalnym
wiecie, o jako  do wiadcze  gromadzonych drog  mediów i multimediów,

o ich pozytywne b d  destrukcyjne wp ywy na rozwój jego osobowo ci.

Dzieci stwo komputerowe

Coraz cz ciej sygnalizowane s  niebezpiecze stwa zwi zane z ekspansj
komputerów w yciu dziecka. Zagro eniem s  oddzia uj ce na uczucia dziecka,
wywo uj ce silne prze ycia emocjonalne sceny grozy, okrucie stwa, przemocy
na ekranie telewizora czy komputera. A takie obrazy coraz cz ciej s  fabu
gier komputerowych. Ich zwolennicy zapominaj  jednak o tym, e emocjonalne
                             
7 B. Matyjas, Dzieci stwo w kryzysie. Etiologia zjawiska, Wydawnictwo Akademickie „ ak”, War-

szawa 2008, s. 40.
8 J. Izdebska, Dzieci stwo globalne, [w:] Encyklopedia pedagogiczna XXI wieku, t. 1, T. Pilch

(red.), Wydawnictwo Akademickie „ ak”, Warszawa 2003, s. 872.
9 W. Ko odziejczyk, M. Polak, Jak b dzie zmienia  si  edukacja? Wyzwania dla polskiej szko y

i ucznia, Instytut Obywatelski, Warszawa 2011, s. 13.
10 P. Levinson, Nowe nowe media, Wydawnictwo WAM, Kraków 2010, s. 14.
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zaanga owanie dzieci w takie sceny mo e powodowa  u nich stany l kowe,
uczucia strachu, zaburzenia snu, obaw  przed agresj  i nierzadko bóle g owy.
Zdarza si  równie , e dzieci na laduj  te sceny lub identyfikuj  si  z negatyw-
nymi bohaterami w realnym yciu.

Niepokoj cym i coraz cz ciej eksponowanym zjawiskiem jest os abienie
wi zi spo ecznych i zanik interpersonalnych relacji z innymi cz onkami rodziny,
spowodowane yciem w rodowisku zdominowanym przez media i multimedia.
Dotyczy to Internetu i gier komputerowych. Internauci, zanurzeni w wirtualnej
rzeczywisto ci, odrywaj  si  od problemów wiata realnego. Taki stan mo e
doprowadzi  do zaburze  poczucia to samo ci, zerwania wi zi spo ecznych
i pogr enia si  w wiecie fikcyjnym, i w konsekwencji doprowadzi  do neto-
holizmu, czyli zespo u uzale nienia od Internetu11. Ponadto, codzienny kontakt
z nowoczesn  technologi  – komputerami, smartphonami, grami komputerowy-
mi, korzystanie z wyszukiwarek internetowych, forów spo eczno ciowych po-
budza przemiany komórek mózgowych. Tworz  si  nowe szlaki neuronowe,
a stare ulegaj  os abieniu. Gary Small i Gigi Vorgan wysuwaj  hipotez , e „[...]
mózgi m odego pokolenia s  oprzyrz dowane cyfrowo od wczesnego dzieci -
stwa, cz sto kosztem siatki neuronowej kontroluj cej interakcje spo eczne”12.

Komputer we wczesnej edukacji powinien pojawi  si  w sposób naturalny
jako bardzo wygodne i nowoczesne narz dzie dydaktyczne, pomagaj ce we
wszechstronnym i twórczym kszta towaniu osobowo ci m odego cz owieka13.
G ówn  cech  multimediów, w tym komputera jest to, e nauczanie staje si
bardziej atrakcyjne. Dzieci s  bardziej zaanga owane i aktywne na zaj ciach.
Zastosowanie dydaktycznych gier komputerowych wprowadza element wspó -
zawodnictwa, silnie aktywizuje, zach ca do rywalizacji z samym komputerem,
który w grupie przedszkolnej mo e sprawdzi  si  jako cenne narz dzie poznaw-
cze, wymagaj ce od dzieci postawy aktywnej i twórczej. Codzienne dostarczanie
dzieciom bogatego zestawu wicze  ogólnorozwojowych, zabaw logicznych,
testów, rebusów i zagadek sprawi, e w kolorowym, atrakcyjnym wiecie po-
znaj  pierwsze litery, cyfry, kolory i kszta ty, naucz  si  okre lania przedmiotów
i zjawisk, wicz c jednocze nie pami  i zdolno  logicznego my lenia.

Mo liwe jest wyj cie naprzeciw potrzebom pokolenia sieci, poprzez
otwarcie im drogi do wiata pisma za pomoc  nowoczesnego rodka dy-
daktycznego, jakim jest komputer14.

                             
11 A. Jakubik, Zespó  uzale nienia od Internetu, „Studia Psychologica” 2002, nr 3, s. 133.
12 G. Small, G. Vorgan, iMózg. Jak przetrwa  technologiczn  przemian  wspó czesnej umys owo-

ci, Wydawnictwo Vesper, Pozna  2011, s. 16.
13 S. Juszczyk, B. Siemieniecki, Komputer w edukacji, [w:] Edukacja medialna, J. Gajda, S. Jusz-

czyk, B. Siemieniecki, K. Wenta, Wydawnictwo Adam Marsza ek, Toru  2002, s. 128.
14 K. Solich, Zabawy komputerowe w procesie alfabetyzacji dzieci, Wydawnictwo PWZS, Raci-

bórz 2014, s. 107.
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Dzieci stwo telewizyjne

Coraz cz ciej dzieci stwo wspó cze nie yj cych dzieci okre lane bywa
mianem dzieci stwa telewizyjnego, poniewa  wyznaczane i kszta towane jest
ono przez codzienne, wielogodzinne ogl danie telewizji, a tak e przez funkcje,
jakie pe ni ona w ich yciu. Daje bowiem dzieciom szans  poznawania wiata,
ukazywanego na szklanym ekranie, ale tak e, co wydaje si  istotne dla kszta tu
tego dzieci stwa, uczestniczenia w olbrzymim, wiatowym procesie socjokultu-
rowym.

Telewizja zajmuje w yciu dziecka sta e miejsce. Jej ogl danie zaczyna si
od najm odszych lat. Czas, jaki dzieci przeznaczaj  na to medium w ci gu dnia
to dla 2-, 3-latka przeci tnie 45 minut. Ale wraz z wiekiem ilo  ta wzrasta. We-
d ug bada  OBOP w 2008 roku najm odsi polscy widzowie (w wieku od czte-
rech do 15 lat) przeznaczali na ogl danie telewizji rednio 2 godziny 12 minut
dziennie15 i wskazali t  czynno  jako najcz ciej wybieran  form  sp dzania
wolnego czasu (76% badanych)16. Izdebska nazywa telewizj  „zast pcz  mat-
k ”, z któr  dzieci sp dzaj  najwi cej swego wolnego czasu17. Szczególn  grup
ryzyka s  ma e dzieci. Ameryka ska Akademia Pediatrów zaleca rodzicom, by
dzieci poni ej drugiego roku ycia w ogóle nie ogl da y telewizji, a starsze
i nastolatki, nie korzysta y d u ej ni  1–2 godziny dziennie z telewizji i kompu-
tera cznie. Badania wczesnego rozwoju mózgu dowodz , e niemowl ta i ma e
dzieci maj  potrzeb  bezpo redniej interakcji z rodzicami i innymi osobami
(opiekunkami), której zaspokojenie s u y prawid owemu wzrostowi i rozwojowi
mózgu, umiej tno ci spo ecznych, emocjonalnych i poznawczych. Dlatego te
nie nale y nara a  ma ych dzieci na oddzia ywanie programów telewizyjnych18.

Istnieje kategoria odbioru telewizji, któr  psychologowie uznaj  za szcze-
gólnie niebezpieczn . Ma to miejsce wówczas, gdy stanowi ona t o rodzinnego
ycia, a odbiornik w czony jest przez ca y dzie . Istnieje wtedy du e ryzyko

nara enia si  na bezrefleksyjne poch anianie obrazów, niezale nie od ich tre ci
i warto ci, i nie jest to bez znaczenia dla prawid owego rozwoju ma ych dzieci.
Badania ameryka skich naukowców19 dostarczy y dowodów na to, e czas trwa-
nia zabawy zabawkami ulega skróceniu, koncentracja uwagi na zabawie znacz-
nie si  zmniejsza, je eli dziecko bawi si  w pomieszczeniu z w czonym telewi-
                             
15 M. Zaraska, Telewizja nie dla dzieci, http://wyborcza.pl/1,75400,12422971,Telewizja_nie_

dla_dzieci.html#ixzz3AMRfLwiE, 2012 [dost p: 12.08.2015].
16 Badanie „ wiat polskich dzieci” zosta o przeprowadzone w ramach projektu badawczego

„Trenndies”, realizowanego przez Grup  IQS na prze omie 2012 i 2013 roku.
17 J. Izdebska, Dziecko w wiecie mediów elektronicznych. Teoria, badania, edukacja medialna,

Wydawnictwo Trans Humana, Bia ystok 2007, s. 76.
18 American Academy of Pediatrics, Media Education, „Pediatrics” 1999, Vol. 104,  2 August 1,

http://pediatrics.aappublications.org/content/104/2/341.long#ref-list-1 [dost p: 14.12.2014].
19 Badania prowadzono na populacji 12-, 24- i 36-miesi cznych dzieci.
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zorem, nawet gdy nie zwraca uwagi na emitowane programy. Zdaniem naukow-
ców ma to du e znaczenie dla jego pó niejszego rozwoju poznawczego i j zy-
kowego20.

Innym wa nym zagro eniem p yn cym ze zbyt cz stego i d ugiego korzy-
stania z telewizji jest przestymulowanie dziecka. Powoduje je mnogo  bod -
ców, które najcz ciej maj  charakter chaotyczny, rozproszony i niedaj cy ad-
nego ca o ciowego obrazu. Uk ad nerwowy nie radzi sobie z nadmiarem wra e
zmys owych. Z powodu ich chaotyczno ci pojawiaj  si  k opoty rozwojowe,
spowodowane wyst powaniem nieprawid owych wzorców umiej tno ci. Inten-
sywnie migocz cy ekran, kakofonia d wi ków, zag szczenie zmienno ci obrazu
powoduj  os abienie aktywno ci lewej pó kuli mózgu, odpowiedzialnej za lo-
giczne my lenie „na rzecz swobodnych asocjacji”21. Jedn  z konsekwencji wie-
logodzinnego, pe nego agresywnych bod ców, materia u medialnego jest osi -
gany bez najmniejszego wysi ku wysoki poziom pobudzenia, a w konsekwencji
zanik intelektualnej aktywno ci. Towarzyszy temu równie  zanik wyobra ni.
Najbardziej nara on  sfer  osobowo ci dziecka jest rozwój jego emocji. Ma e
dzieci powinny wzrasta  w takim rodowisku, które nie b dzie zbytnio obfito-
wa o w ró ne do wiadczenia, poniewa  musz  utrwali  najpierw podstawowe
funkcje rozwojowe.

Dzieci stwo sterowane reklam

Reklama jawi si  jako swoisty znak naszych czasów. Odgrywa jedn  z wa -
niejszych ról w procesie „kanalizacji” pragnie  i gustów dzieci, i m odzie y22.
W Polsce szybko zyska a bardzo wysok  pozycj , staj c si  fenomenem spo-
ecznym i kulturowym, a jej wp yw na ró ne grupy spo eczne jest przedmiotem

wielu bada  naukowych. Najbardziej skuteczn  form  dotarcia do najm odszych
odbiorców jest reklama telewizyjna. Dzieje si  tak za spraw  bogatych rodków
technicznych, które umo liwiaj  sterowanie wyobra ni  dziecka, poprzez zesta-
wianie za sob  ró nych elementów tre ciowych, wykorzystywanie fabu y, sym-
boli, muzyki, perswazji s ownej, a przede wszystkim bazowanie na emocjach
m odego widza23. W spo ecze stwie konsumpcyjnym dziecko sta o si  obiektem
dzia a  marketingowo-komercyjnych i zyska o status wa nego konsumenta,
który potrafi wp ywa  na decyzje zakupowe ca ej rodziny.

                             
20 M.E. Schmidt, T.A. Pempek, H.L. Kirkorian, A.F. Lund, D.R. Anderson, The Effects of Back-

ground Television on the Toy Play Behavior of Very Young Children, „Child Development”
2008, Vol. 79, Issue 4, p. 1149.

21 D. Klus-Sta ska, Dzieci stwo wirtualnej mocy, [w:] wiaty dzieci cych znacze , Eadem (red.),
Wydawnictwo Akademickie „ ak”, Warszawa, 2004, s. 352.

22 Ch. Rittelmeyer, Dzieci stwo w opresji..., op. cit., s. 33.
23 J. Lizak, J zyk reklam dla dzieci, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszów 2006,

s. 103.
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Dzieci w wiecie reklamy maj  do spe nienia potrójn  funkcj . Stanowi
rynek pierwotny (z ang. primary market), tzn. same dokonuj  zakupów, rynek
wp ywowy (z ang. influence market), wp ywaj  na innych (przede wszystkim
rodziców), by dokonali zakupu, i wreszcie stanowi  przysz y rynek (z ang. futu-
re market), co w praktyce oznacza, e kiedy  dorosn , a wtedy b d  mog y do-
kona  jeszcze wi kszych zakupów24. Reklamy wywieraj  wp yw na wspó cze-
sne dzieci ju  od pierwszych miesi cy ich ycia i stopniowo, wraz z ich rozwo-
jem, zataczaj  coraz szersze kr gi. B d c w wieku przedszkolnym nie rozumiej
istoty ich przekazu. Uwa aj , e mówi  one prawd , s  wi c bardzo podatne na
ich perswazj . Reklama ponadto wytwarza w nich przekonanie o istnieniu „real-
nego” wiata pozbawionego wad, pe nego szcz cia, mi o ci, rado ci, yczliwo-
ci i zawsze kochaj cych si  ludzi. Pragnienie posiadania reklamowanych pro-

duktów doprowadza do cz stych konfliktów z rodzicami, a niezaspokojenie ich
ycze  powoduje narastanie poczucia niezadowolenia.

Niezaprzeczalnie reklama kreuje specyficzny obraz wiata, wp ywa na wy-
obra ni  i my lenie dzieci, które zaczynaj  postrzega  rzeczywisto  przez pry-
zmat intencji twórców reklam i marz  o tym, co oni proponuj  w telewizji. wiat
dziecka ukazany w reklamach pe en jest ró nego rodzaju magicznych elemen-
tów. Reklama stwarza wra enie, e yje ono niejako na pograniczu dwóch zu-
pe nie odmiennych wiatów: realnego i ba niowego. Te niepokoj ce tendencje
generuj  realne, stale rosn ce niebezpiecze stwo dla prawid owego rozwoju
emocjonalno-spo ecznego dzieci.

Dzieci stwo tabletowe

Dzieci XXI wieku my l  i przetwarzaj  informacje inaczej ni  ich poprzed-
nicy. Ró nice te wykraczaj  g biej i dalej ni  podejrzewaj  rodzice czy nauczy-
ciele. Odmienne do wiadczenia, zwi zane g ównie z kontaktem z cyfrowymi
mediami, powoduj  zmiany w strukturze mózgu. Wspó czesne dzieci nazywane
s  dzie mi sieci – „sieciakami”25, pokoleniem C – od s ów Computerized, Con-
nected, always Clicking, pokoleniem „Ctrl C + Ctrl V”, „dzie mi urodzonymi
z myszk  w r ku”26. Nazwy te wyra nie wskazuj , e m ode pokolenie tak ci le
otoczone jest bitami, e traktuje to jako co  naturalnego, jako nieod czny ele-
ment swojego wiata27. Z uwagi na stale post puj cy rozwój techniczny okre le-

                             
24 A. Jasielska, R. Maksymiuk, Doro li reklamuj , dzieci kupuj . Kindermarketing i psychologia,

Wydawnictwo Naukowe „Scholar”, Warszawa 2010, s. 24.
25 E. Bendyk, Sieciaki, http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114873,6142538,Sieciaki.html,

2012 [dost p: 15.06.2015].
26 M. Szpunar, Urodzeni z myszk  w r ku, [w:] Komputer w edukacji, J. Morbitzer (red.), Wydaw-

nictwo Katedry Technologii i Mediów Edukacyjnych Uniwersytetu Pedagogicznego, Kraków
2009, s. 11.

27 D. Tapscott, Cyfrowa doros o ..., op. cit., s. 38.
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nie „urodzeni z myszk  w r ku” nale a oby zast pi  okre leniem „urodzeni z ta-
bletem”. Cz sto w literaturze mo na spotka  fraz  tabletowe dzieci stwo, dziec-
ko tabletowe i Homo tabletis.

Najnowsze polskie badania28 dowiod y, e ponad 40% rocznych i dwuletnich
dzieci w Polsce korzysta z tabletów lub smartfonów, w ród nich niemal co trze-
cie u ywa urz dze  mobilnych codziennie lub prawie codziennie, 69% rodziców
udost pnia dzieciom tablet lub smartfon, kiedy musi zaj  si  swoimi sprawami,
49% stosuje je jako rodzaj nagrody. Im m odsze dziecko, tym cz ciej urz dze-
nie mobilne u ywane jest po to, by zjad o posi ek, 18% – eby zasn o. W naj-
starszej badanej grupie – 39% dzieci 5- i 6-letnich posiada w asne urz dzenie
mobilne. Bardzo du y odsetek, bo a  84% 3- i 4-latków najcz ciej ogl da na
smartfonie b d  tablecie filmiki, za  88% dzieci 6-letnich pos uguje si  tymi
urz dzeniami w celach edukacyjnych oraz rozwijaj cych kreatywno 29. Wyko-
rzystywanie przez dzieci w wieku przedszkolnym urz dze  mobilnych cechuje
polaryzacja stanowisk. Nieodpowiednie udost pnianie im mediów elektronicz-
nych mo e by  dla nich zagro eniem. Jednak umiej tne ich u ywanie w prze-
dziale wiekowym od 3 do 6 lat mo e mie  pozytywny wp yw na ich rozwój
spo eczny, emocjonalny, moralny i poznawczy. Fundacja „Dzieci Niczyje” pro-
paguje now  kampani  pn. „Mama, Tata, tablet”, przestrzegaj c  przed zbyt
wczesnym i niekontrolowanym pos ugiwaniem si  przez dzieci urz dzeniami
elektronicznymi i wskazuj c , kiedy i jak stosowa  media elektroniczne z po-
ytkiem dla rozwoju najm odszych.

W przedszkolach w mie cie Auburn w stanie Maine (USA) wprowadzono
pilota owy program zastosowania iPadów do nauki czytania i matematyki, ma-
j cy na celu sprawdzenie ich wp ywu na post py dzieci. Te, które pracowa y
z tabletem, osi ga y lepsze wyniki w porównaniu z tymi, które nie mia y dost pu
do tego urz dzenia. Dzi ki mo liwo ci pos ugiwania si  iPadami przewy sza y
grup  porównawcz  w ka dym z badanych aspektów. Wysokie wyniki, wiad-
cz ce o wzro cie poziomu umiej tno ci czytania i pisania w tak krótkim czasie
(eksperyment trwa  dziewi  tygodni), przemawiaj  na korzy  uczenia si
z tabletami30. wiadczy to o tym, e coraz wi kszy odsetek dzieci potrafi pos u-
giwa  si  nowoczesnymi technologiami, zanim opanuje podstawowe umiej tno-
ci yciowe. Nale y jednak przestrzec, e w wieku przedszkolnym aktywno ci

                             
28 Badania zrealizowano przez Fundacj  „Dzieci Niczyje” w ramach projektu „Polish Safer Inter-

net Centre” na ogólnopolskiej próbie reprezentatywnej dla dzieci w wieku 6 miesi cy – 6,5 roku
w czerwcu i lipcu 2015 r.

29 A. B k, Korzystanie z urz dze  mobilnych przez ma e dzieci w Polsce, http://www.mamatata
tablet.pl/pliki/uploads/2015/11/Korzystanie_z_urzadzen_mobilnych_raport_final.pdf, 2015, s. 14
[dost p: 11.01.2016].

30 Badania prowadzono w 2012: T. Roscorla, iPad Kindergarten Research Starts Turning
up Results, http://www.centerdigitaled.com/classtech/iPad-Kindergarten-Research.html [dost p:
11.01.2016].
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typu online powinny by  jedynie dodatkiem do atrakcyjnych form sp dzania
czasu bez udzia u urz dze  elektronicznych.

Dzieci stwo HighTech

Dzieci ca zabawa stanowi podstawowy filar rozwoju dziecka, a istotne
miejsce zajmuje zabawka. Jest ona przedmiotem, za pomoc  którego realizuje
ono swoje pomys y, wizje, mo e oderwa  si  od codzienno ci, od realnego cza-
su i miejsca. Obecnie s u y  ma przede wszystkim wspieraniu jego rozwoju oraz
edukacji. We wspó czesnym spo ecze stwie, nastawionym na posiadanie, za-
bawka oferowana przez koncerny przemys owe wiadczy cz ciej o d eniu do
kszta towania po danych, z punktu widzenia jej twórców, zachowa  konsu-
menckich, ni  znajomo ci rozwoju dziecka. Sposób ycia propagowany w me-
diach i realizowany w wielu rodzinach, doprowadza do nieustannej potrzeby
posiadania ci gle nowych reklamowanych „gad etów”, które nie zaspokajaj
potrzeb i nie daj  gwarancji zabawy i rado ci. Dziecko bowiem otrzymawszy
jedn  zabawk , ju  oczekuje kolejnej. Na ca ym wiecie obserwuje si  zamian
zabawek tradycyjnych na nowoczesne w stylu HightTech. Nale  do nich te,
które potrafi  sprosta  wymogom wspó czesnego cyfrowego wiata. Firmy zaj-
muj ce si  projektowaniem i produkcj  tych zabawek prze cigaj  si  w pomy-
s ach. Dla 18-miesi cznego malucha mo na zakupi  iNocnik (iPotty), który jest
urz dzeniem/meblem, maj cym nauczy  je korzystania z toalety. Sprz t ten ma
wbudowan  obudow  do iPada, któr  mo na zainstalowa  po to, by dziecko za-
atwiaj c potrzeby fizjologiczne mog o np. obejrze  bajk , pos ucha  piosenki itp.

Wielk  popularno ci  ciesz  si  elektroniczne zwierz tka wymagaj ce
opieki i czu o ci – prawie tak jak prawdziwe. Pierwsze by o „tamagotchi” –
elektroniczne jajo. Na ca ym wiecie wielka liczba dzieci „zaadoptowa a” ukry-
tego w plastikowym pude ku elektronicznego dinozaura. Inn  podobn  zabawk
sta  si  Furby – sympatyczny, pluszowy futrzak wielko ci winki morskiej. By
on zaopatrzony w „zmys y” wzroku, s uchu i mowy, a tak e reagowa  na dotyk.

Technologi  high-tech mo na wykorzysta  równie  w celach edukacyjnych.
W przedszkolach i szko ach s owackich z powodzeniem wdra any jest rz dowy
projekt „Inkluzívny Model Vzdelávania Na Predprimárnom Stupni Školskej
Sústavy”, wspó finansowany ze rodków unijnych, którego celem jest wyposa-
enie uczniów w jedn  z kluczowych kompetencji wspó czesnego obywatela

Unii Europejskiej, czyli umiej tno  wykorzystywania technologii informacyj-
nej w nauce, pracy i rozrywce. Polega on na wspomaganiu nauczania cyfrowy-
mi, programowanymi robotami. Jednym z nich jest pszczó ka BeeBot. Jest to
zabawka, na której grzbiecie umieszczone s  cztery przyciski kierunku ruchu,
a tak e przyciski startu, pauzy i anulowania. Aby zaprogramowa  robota, dzieci
naciskaj  przyciski kierunkowe w odpowiedniej sekwencji, a nast pnie przycisk
GO. Wtedy pszczó ka rusza wyznaczon  przez dziecko tras . Robot mo e za-
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pami ta  40 ruchów, a podczas ka dego z nich przebywa ten sam odcinek drogi.
Do wyposa enia robota nale  ró nego rodzaju maty/plansze, po których si
porusza. Zabawa robotem rozwija my lenie abstrakcyjne i sekwencyjne, a tak e
orientacj  kierunkow  na p aszczy nie. Badania wykaza y, e podczas organi-
zowanych zaj  edukacyjnych u dzieci przedszkolnych wzrós  poziom logiczne-
go my lenia31. Tego typu zabawy sta y si  okazj  do wspó pracy pomi dzy
dzie mi, okazywania sobie szacunku, a tak e stwarza y mo liwo ci do wymiany
zda  i prowadzenia twórczych rozmów.

Zako czenie

Wspó czesne dzieci stwo jest ci le sprz one z mediami, które towarzysz
dziecku od jego narodzin. Jest szczególnym okresem w jego yciu. Jest czasem
tworzenia si  cz owieka. Nie jest ma o wa n , deficytow  faz  przej ciow  na
drodze do doros o ci, ale etapem decyduj cym o jego dalszym rozwoju fizycz-
nym, psychicznym, spo ecznym i jego edukacyjnej oraz yciowej karierze.

W prezentowanym opracowaniu starano si  przybli y  te przestrzenie edu-
kacji dzieci cej, które nale a oby otoczy  szczególn  trosk  i uwag , by zagwa-
rantowa  dzieciom nie tylko radosne i szcz liwe dzieci stwo, lecz równie
pomóc im w eksplorowaniu wiata i uczyni  z nich jednostki otwarte na zmiany
zachodz ce w otaczaj cej ich rzeczywisto ci oraz ch tnie w niej uczestnicz ce.
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