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Konferencji Naukowej ,,Media — Biznes -
Kultura. Pomorze 2017”, Gdansk,
12-13 pazdziernika 2017

Juz po raz piaty w Gdansku spotkali sie badacze mediéw z catej Pol-
ski. W dniach 12-13 paZdziernika 2017 roku odbyta sie kolejna edycja
miedzynarodowej konferencji naukowej z cyklu ,,Media — Biznes — Kultu-
ra”. Tegoroczne dwudniowe spotkanie zostalo zorganizowane przez In-
stytut Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa UG oraz kierunek dzienni-
karstwo i komunikacja spoteczna. Wspétorganizatorami byli: Europejskie
Centrum Solidarno$ci oraz Zesp6t Etyki Stowa przy Radzie Jezyka Pol-
skiego Polskiej Akademii Nauk. Patronat honorowy nad wydarzeniem
objeli: JM Rektor Uniwersytetu Gdanskiego dr hab. Jerzy Piotr Gwizda-
fa, profesor nadzwyczajny, Marszatek Wojewddztwa Pomorskiego Mie-
czystaw Struk, Prezydent Miasta Gdansk Pawel Adamowicz, Polskie To-
warzystwo Komunikacji Spolecznej. Patronaty medialne sprawowali:
TVP 3 Gdansk, Radio Gdansk, ,,Gazeta Wyborcza Trdjmiasto”, ,, Trojmia-
sto.pl”, ,,Forum Akademickie”, ,Progress”, Radio MORS, ,Gazeta Uni-
wersytecka”, CDN.

»,Media — Biznes — Kultura” to cykliczna konferencja adresowana do
$rodowiska naukowego, pracownikéw mediéw oraz réznego rodzaju in-
stytucji utrzymujacych kontakty z mediami. W konferencji udzial wzieli
medioznawcy z calej Polski, dziennikarze, specjaliSci PR, przedstawiciele
kultury i biznesu. Jak podaja organizatorzy — celem spotkania byto
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stworzenie forum dyskusji dla badaczy mediéw reprezentujacych rézne dziedzi-
ny naukowe oraz uporzadkowanie rozwazan, wymiana doswiadczen i prezenta-
cja wynikéw prac badawczych na temat konsekwencji obecnych przeksztalcen
mediéw i ich zmieniajacych sie funkcji — zjawiska, ktére stanowi obecnie jedna
z najbardziej charakterystycznych cech wspétczesnych mediéw’.

Tematyka konferencji dotyczyla réznorodnych zjawisk medioznaw-
czych. Tegoroczna edycja byla poswiecona problematyce mediéw, ich
zwigzkom, przemianom oraz oddzialywaniu na biznes, jezyk, kulture
i spoteczenistwo. Konferencja przyciagnetla liczne grono naukowcéw z ca-
tej Polski. Wedtug szacunkowych danych organizatoréw udzial w niej
wzieto ok. dziewiedédziesieciu szeSciu badaczy z kilkunastu o$rodkéw
naukowych: Uniwersytetu Gdanskiego, Uniwersytetu Warszawskiego,
Uniwersytetu Jagiellofiskiego, Akademii im. Jana Dilugosza w Czegsto-
chowie, Polskiej Akademii Nauk, Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej
w Lublinie, Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie, Uni-
wersytetu SWPS w Warszawie, Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszyn-
skiego, Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzejewskiego,
Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Uniwersytetu Warmifisko-Ma-
zurskiego, Akademii Humanistycznej A. Gieysztora w Puttusku, Akade-
mii Ignatianum w Krakowie, Uniwersytetu Slaskiego, Politechniki Cze-
stochowskiej, Uniwersytetu Medycznego w Lodzi, Uniwersytetu Zielono-
gorskiego, Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, Spo-
tecznej Akademii Nauk w Warszawie, Uniwersytetu Ekonomicznego
w Krakowie, Akademii Sztuk Pieknych w Gdanisku, Uniwersytetu Eko-
nomicznego w Katowicach, Uniwersytetu Jana Kochanowskiego, Uni-
wersytetu Lodzkiego, Ateneum-Szkoly Wyzszej w Gdansku, Wyzszej
Szkoty Humanitas w Sosnowcu.

W pierwszym dniu otwarcie obrad, sesja plenarna oraz obrady
w sekcjach odbyly sie w pomieszczeniach Europejskiego Centrum Soli-
darnosci — instytucji kultury, ktérej celem jest upowszechnienie dziedzic-
twa ,,Solidarnosci” w Polsce i innych krajach oraz czynne uczestnictwo
w budowie tozsamosci europejskiej. W Sali Wystaw Czasowych gosci
w imieniu prof. Jerzego Gwizdaly — rektora Uniwersytetu Gdanskiego
i swoim wilasnym przywital oraz otwarcia obrad plenarnych dokonat
prorektor Uniwersytetu Gdariskiego ds. studenckich prof. dr hab. Arnold
Klonczynski, ktéry zwroécit uwage, ze Gdansk byl miejscem réznego ro-
dzaju rewolucji, w tym takze politycznej, czego dowodem jest budynek,

! Konferencja Miedzynarodowa Media — Bignes — Kultura. Pomorze 2017, https://
odpowiedzialnybiznes.pl/wydarzenia/konferencja-miedzynarodowa-media-biznes-
kultura-pomorze-2017/[dostep: 22.10.2017].
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w ktérym zainaugurowano konferencje. Nastepnie glos zabrala prof.
Matgorzata Lipowska, ktéra wyjasnita skad pochodzi tytut konferencji:

Media to jeden z gléwnych, szczegélnie dla mlodego pokolenia, wzorcéw, taki
drogowskaz postepowania. W zwiazku z tym poszerzenie tematu: media, biznes,
kultura jest niesamowicie istotne z perspektywy socjologii i psychologii. Zyczmy
sobie, by stowa: kultura, byto w mediach jak najwiecej. Gratuluje tak szerokiego
tematu i zycze, zeby uzgodniet naukowych, praktycznych byto podczas konfe-
rencji jak najwiecej

— méwita prodziekan Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwersytetu Gdan-
skiego. Gosci przybylych na konferencje powitat takze Jacek Kottan — za-
stepca dyrektora Europejskiego Centrum Solidarnos$ci. W czasie otwiera-
jacej konferencje sesji plenarnej, ktérej moderatorka byta red. Alina Kie-
trys z Instytutu Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu
Gdanskiego, mozna bylo postuchaé wykladéw wybitnych naukowcéw
z calej Polski. Referat inauguracyjny, ktéry poswiecony byt etycznosci
w pracy dziennikarza, wyglosita prof. dr hab. Jadwiga Puzynina z Pol-
skiej Akademii Nauk. Profesor swoje wystapienie pt. Etycznos¢ komuni-
kacji a jakos¢ kultury rozpoczeta od stéw: ,Dla biznesu i wielu instytucji
niezwykle wazne jest oparcie o istote czlowieczenistwa, o warto$ci hu-
manistyczne”, zwracajac tym samym szczegdlna uwage na akty prawa
miedzynarodowego, ktére wskazuja na konieczno$¢ pamietania o godno-
Sci kazdego czlowieka. Nastepnie glos zabrala prof. dr hab. Iwona
Hofman z Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, ktéra we
wstepie referatu pt. Etyczny wymiar dziennikarstwa powaznego nawiazata
do stéw ks. Adama Bonieckiego zapisanych w Biblii Dziennikarstwa:
,»,MoOwié¢ nie szkodzac, pokazywaé nie szokujac, dawaé Swiadectwo bez
agresji, ujawniaé nie potepiajac”. Zdaniem prof. Hofman gtéwnym za-
grozeniem dla mediéw jest niska jako$¢ dziennikarstwa, dlatego tez swoj
wykltad zakoniczyla apelem o nastepujacej tresci: ,,Dziennikarstwo to mi-
sja. Wazne wiec, by dziennikarzami byli ludzie przyzwoici”. Kolejne dwa
wystapienia dotyczyly prawdy i etyki dziennikarskiej w epoce tzw.
»postprawdy i postpolityki”. Profesor dr hab. Teresa Sasifiska-Klas
z Uniwersytetu Jagielloiskiego w referacie pt. Manipulacja medialna
w erze postpolityki. Doswiadczenia polskie poréwnata obecna polityke do
teatru. Natomiast ks. prof. UPJPII dr hab. Michat Drozdz z Uniwersytetu
Papieskiego Jana Pawta II w Krakowie w wystapieniu pt. Medialny swiat
postprawdy w Swietle etycznosci oméwil kodeksy etyki dziennikarskie;j.
Duze emocje i zaciekawienie wzbudzitlo wystapienie prof. dr hab. Wito-
dzimierza Gogotka z Uniwersytetu Warszawskiego pt. Potencjat informa-
cyjny rafinacji Big Data. Biznes i Media, ktére dotyczylo komputerowych
baz danych i ich wykorzystania w biznesie, polityce i dziennikarstwie.
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Sesje plenarng zakonczyla dr Ksenia Kakareko z Uniwersytetu Warszaw-
skiego, ktéra w referacie pt. Prawo autorskie a dozwolony ugytek. Zasady
etyki w dziatalnosci gospodarczej, przygotowanym wspélnie z prof. dr.
hab. Jackiem Sobczakiem, wskazywata na konieczno$¢ reformowania
przepiséw dotyczacych praw autorskich.

Podczas konferencji odbyly sie dwa otwarte panele dyskusyjne
z udziatem ekspertéw i praktykéw, prezentujace praktyczne aspekty
wspolczesnego dziennikarstwa i zawodéw zwiazanych z mediami. W pa-
nelu pierwszym, zatytutowanym Etyka i standardy odpowiedzialnego pro-
wadzenia biznesu. Miedzynarodowe wytyczne, krajowe praktyki, ktéry zo-
stal przygotowany i koordynowany przez dr Malgorzate Losiewicz i prof.
UG dr hab. Anne Rytko-Kurpiewska, udziat wzieli: Ewa Batdyga (Martis
Consulting), Jacqueline Kacprzak (Ministerstwo Rozwoju), Robert Krool
(Fundacja LifeSkills), dr hab. Malgorzata Lisowska-Magdziarz (Uniwersy-
tet Jagielloniski), Ewa Sowiniska (Krajowa Rada Bieglych Rewidentéw),
dr Robert Sroka (Ernst & Young), dr Tomasz Szymczak (Gdarska Funda-
cja Przedsiebiorczosci).

Panel drugi pt. Spokojnie, to tylko... media. Kryzys komunikacyjny
w organizacjach, ktéry zostal podzielony na dwie czesci — dyskusyjna
i warsztatowa, przygotowala i koordynowata dr Beata Czechowska-
Derkacz, rzecznik prasowy Uniwersytetu Gdanskiego, adiunkt na Wy-
dziale Nauk Spotecznych UG. Do udziatu w debacie i dyskusji zostali za-
proszeni specjaliSci PR, rzecznicy prasowi instytucji publicznych, przed-
siebiorstw, firm, organizacji pozarzadowych, naukowcy, studenci
i uczestnicy konferencji: Martyna Wegrzyn (kierownik dzialu Komunika-
cji Zewnetrznej, Wizerunku i Eventéw na Polske i Kraje Baltyckie w Da-
none), Magdalena Skorupka-Kaczmarek (rzecznik prasowy Prezydenta
Miasta Gdanska), Adam Laszyn (ekspert public relations), Maciej Goni-
szewski (dziennikarz i kierownik Radia Uniwersytetu Gdanskiego
MORS), Mikotaj Chrzan (redaktor naczelny ,,Gazety Wyborczej Tréjmia-
sto”), Waldemar Zbytek (wiceprezes zarzadu Centrum Prawa Bankowego
i Informacji oraz cztonek zarzadu Warszawskiego Instytutu Bankowosci).
Obrady rozpoczeta prof. dr hab. Monika Przybysz z Uniwersytetu Kardy-
nata Stefana Wyszynskiego, specjalista public relations, crisis manage-
ment, reklamy i marketingu medialnego, medioznawca. Cze$¢ praktycz-
na, zatytutowana Zrozumie¢ kryzys — klucz do powstrzymania wizerunkowej
katastrofy, poprowadzit ekspert public relations — Adam Laszyn.

W dalszej czesci obrady odbywatly sie w czterech sekcjach tematycz-
nych. Referaty skupione w sesji pierwszej podejmowaly tematyke etyki
stowa w zyciu publicznym. Byly to wystapienia: dr hab. Elzbiety Wierz-
bickiej-Piotrowskiej z Uniwersytetu Warszawskiego (Etyka stowa a jezyk
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negocjacji), prof. dr hab. Jolanty Macékiewicz z Uniwersytetu Gdanskiego
(Jak mozna manipulowaé za pomocq fotografii), prof. dr. hab. Radostawa
Pawelca z Uniwersytetu Warszawskiego (Antywartosci etyczne sportu we
wspélczesnym dyskursie medialnym), dr. Tomasza Zurawlewa z Uniwersy-
tetu Warminsko-Mazurskiego (,,Cztowieczeristwo jezyka” wedtug Dolfa
Sternbergera. Uwagi o poczqtkach dyskursu etyki i komunikacji w powojen-
nych Niemczech), dr Klaudii Cymanow-Sosin z Uniwersytetu Papieskiego
Jana Pawtla II w Krakowie (Etyczne ramy mowy nienawisci — od niestosow-
nosci do agresji), ks. dr. Krzysztofa Stepniaka z Akademii Humanistycznej
A. Gieysztora w Puttusku (Shockvertising w reklamie komercyjnej a sacrum
w reklamie religijnej. Préba poréwnania jezyka i formy), dr hab. prof.
nadzw. Doroty Suskiej z Akademii im. Jana Dlugosza w Czestochowie
(Blogi ekonomiczne [finansowe] — jezykowe strategie nawiqzywania dialogu
z odbiorcq).

Obrady w sekcji drugiej koncentrowaly sie wokét hasta: ,,Obcy”
w polskich mediach. Miedzy etykq a wykluczeniem. Referentami byli:
dr Agnieszka Catek z Uniwersytetu Jagielloniskiego (Lustro etyki dzienni-
karskiej. Obraz Innego kreowany przez dziennikarzy w mediach spoteczno-
Sciowych), mgr Jagoda Mytych z Uniwersytetu Jagiellofiskiego (Chuligani
pamieci. Agresja i nienawis¢ w dyskursie postpamieciowym w nowych me-
diach), mgr Stawomir Doleglo z Uniwersytetu Jagiellofiskiego (Patriotyzm
konfekcyjny - popularny trend czy narzedzie klasyfikacji swoich i obcych),
mgr Rafat Wietoszko z Uniwersytetu Jagiellofiskiego (Ideologiczne narracje
togsamosciowe w mediach — wymiar informacyjny i konsekwencje ekonomicz-
ne), dr Jacek Wojstaw z Uniwersytetu Gdanskiego (Biuro Prasy KC PZPR
1956-1972), dr Jan Miklas-Frankowski z Uniwersytetu Gdanskiego (Zma-
gania z polskg-zydowskq pamieciq. ,, Tajemnica Pana Cukra” Anny Klys),
dr Pawetl Kozielski z Uniwersytetu Gdanskiego (Barbarzyrica za ogrodze-
niem — czyli wizja Wschodu w mediach konserwatywno-prawicowych).

W sekcji trzeciej Media a rynek wyniki swoich badan prezentowali:
dr hab. Jan Kreft z Uniwersytetu Jagielloniskiego (Sztuczna inteligencja
a algorytmy Facebooka i Google. O potrzebie redefinicji wtadzy mediéw),
dr hab. Andrzej Nowosad z Uniwersytetu Jagiellofiskiego (Dziennikarstwo
danych jako metoda eksploracji spotecznego sentymentu w zakresie proceséw
innowacji), prof. UJPII dr hab. Robert Necek z Uniwersytetu Papieskiego
Jana Pawtla II w Krakowie (Przedsiebiorczos¢ i komunikacja bliskosci. Wza-
jemne uwarunkowania w $wietle nauczania Kosciota), dr Marta du Vall
z Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego (Adaptacja
idei civic tech w Polsce — studium przypadku programu ,,Koduj dla Polski”),
dr Katarzyna Walotek-Sciariska z Akademii Ignatianum w Krakowie (Za-
rzqdzanie komunikacjq instytucji kultury w mediach spotecznosciowych),

2
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dr Anna Jupowicz-Ginalska, dr Tomasz Baran z Uniwersytetu Warszaw-
skiego i Aleksander Wysocki z Panelu Badawczego Ariadna (Fear of Mis-
sing Out (FOMO) i jego zastosowanie w komunikacji marketingowej), mgr
Aleksandra Mokwa reprezentujaca Blog Forum Gdansk (Rola nowych me-
diéw w komunikacji marek).

W sekcji czwartej Media a polityka swoje wystapienia wygtlosili:
dr Olga Biatek-Szwed z Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego (Kobiety
w polskiej polityce a sposob ich postrzegania przez media), dr Marta Cichy
z Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego (Informacje polityczne w serwi-
sach informacyjnych w Polskim Radiu 24 i w radiu TOK FM), dr Katarzyna
Maciejewska-Mieszkowska z Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego
(Miedzy misyjnosciq a oglgdalnosciq TVP), dr hab. Anita Frankowiak
z Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego (Strategiczna funkcja mediow
w ksztattowaniu opinii spotecznej na przykltadzie polskich tygodnikéw opinii),
dr Karolina Brylska z Uniwersytetu Warszawskiego (Reforma OFE w oce-
nie ekspertéw, politykow i urzednikéw — ekspozycja stanowisk pro et contra
w polskim dyskursie prasowym), dr Kamila Kaminska-Chetminiak z Uni-
wersytetu Warszawskiego (Stefana Kisielewskiego rogbrat z , Tygodnikiem
Powszechnym”), dr Robert Sroka z Ministerstwa Rozwoju (Préba uzasad-
nienia potrzeby nowych osrodkéw etycznej interpretacji zmian spotecznych
i gospodarczych powstajgcych pod wptywem technologii komunikacyjnych).

Rozwazania naukowcéw i dyskusje dotyczyly m.in. roli mediéw
w spoteczenstwie, kulturze i polityce, powigzain mediéw z rynkiem i po-
lityka oraz etyki stowa w zyciu publicznym. Organizatorzy konferencji
,Media — Biznes — Kultura” zapewnili uczestnikom kilka atrakcji.
W przerwie miedzy obradami prelegenci wzieli udziat w zwiedzaniu wy-
stawy stalej ECS. Pierwszy dzieni konferencji zakoniczyta uroczysta kolacja.

Drugiego dnia konferencji na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersy-
tetu Gdanskiego obrady toczyly sie w sekcjach: media w kulturze i zyciu
spotecznym, media a polityka, media a rynek. Sporym zainteresowaniem
cieszyly sie panele dla studentéw i doktorantéw, ktérzy méwili o mani-
pulacji w mediach, wirtualnej rzeczywistosci, sztucznej inteligencji, no-
wych mediach i ich wplywie na zycie spoteczne oraz etyce dziennikar-
skiej. Uczestnicy mieli réwniez mozliwo$¢ obejrzenia w holu Wydziatu
Nauk Spotecznych UG wystawy fotograficznej pt. Photo Area II, ktérej
twoércami byli studenci i absolwenci z kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoteczna. Drugi dzien konferencji zakonczyto spotkanie z udzia-
tem goscia specjalnego, ktérym byta Dorota Kara$ — dziennikarka ,,Gaze-
ty Wyborczej Tréjmiasto”, poswiecone warsztatowi pracy reportera.

W zakonczeniu konferencji podsumowano dwudniowe obrady. Profe-
sor Iwona Hofman w imieniu wszystkich uczestnikéw serdecznie podzie-
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kowata organizatorom za ciekawie i profesjonalnie przygotowane wyda-
rzenie naukowe, ktére umozliwilo spotkanie praktykéw i teoretykéw
z przedstawicielami mediéw i biznesu. Konferencja jest organizowana
przez Uniwersytet Gdanski co dwa lata. Organizatorzy potwierdzili, ze
kolejna (szésta) edycja konferencji ,Media — Biznes — Kultura” odbedzie
sie w pazdzierniku 2019 roku.



