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Streszczenie

W pracy przedstawiono podstawowe zagadnienia dotyczace procesu pozy-
cjonowania stron internetowych. Opisane metody pozycjonowania stron zastoso-
wano w praktycznej realizacji oraz poddano weryfikacji. Wyniki badan wskazuja
na wysoka skuteczno$¢ prostych metod pozycjonowania na ranking w wynikach
wyszukiwarek, co znacznie poprawia szybkos¢ wyszukiwania informacji.
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Wprowadzenie

Internet stat si¢ wszechobecnym medium, z ktérego korzysta coraz wigcej
uzytkownikow. Wyszukiwanie informacji jest latwiejsze, dzigki prostym
w obstudze programom do wyszukiwania informacji — wyszukiwarkom interne-
towym. Osoba zainteresowana danym produktem wpisuje jego nazwe w wy-
szukiwarke 1 otrzymuje liste stron z wynikami dla danego hasta. Pozycjonowa-
nie stron internetowych to szereg metod stuzacych, aby strona internetowa byta
jak najwyzej w wynikach wyszukiwarek. Uzytkownicy bardzo rzadko przecho-
dza do drugiej podstrony z wynikami, dlatego tez wiasciciele stron staraja si¢
wypromowac je jak najwyzej.

Celem pracy jest zaprezentowanie zagadnien dotyczacych pozycjonowania
stron internetowych oraz oparta na prostych metodach praktyczna realizacja
pozycjonowania. Czgs¢ badawcza obejmuje weryfikacje skuteczno$ci zastoso-
wanych metod.
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Wyszukiwanie informacji

Wyszukiwaé informacji w Internecie mozemy na kilka sposobow w zalez-
nosci od tego, z jakiego narzgdzia do poszukiwania korzystamy. Mozna prze-
szukiwac¢ katalogi internetowe, ktore zawierajg spis stron internetowych. Innym
wygodniejszym sposobem (i czesciej uzywanym) jest korzystanie z wyszukiwa-
rek internetowych. Jest to podstawowe narzedzie, poprzez ktore uzytkownicy
szukajg informacji w Internecie. Gdy w pole wyszukiwarki wpiszemy hasto,
ktorego tematyka jesteSmy zainteresowani pojawi nam si¢ SERP (ang. serach
engine results page) — strona z wynikami wyszukiwania.

Wyniki znalezione przez wyszukiwarki sg prezentowane w rézny sposob, ale
generalnie znajdujg si¢ one w §rodkowej czesci okna. Na samej gorze ekranu caly
czas widnieje pole, gdzie mozemy wpisa¢ nowa frazg lub tez modyfikowac wcze-
$niej wpisane hasto. Jest to bardzo wazny element, poniewaz badania wykazuja,
iz ,,(...)7,5% fraz wpisywanych w wyszukiwarkach zawiera btedy pisowni.” [4].
Najlepsze wyszukiwarki sg najprostsze, nie ma w nich np. wyswietlania wskazni-
ka trafienia, poniewaz zbyt duza ilo$¢ dodatkowych opcji spycha wyniki zbyt
nisko i przeszkadza w przegladaniu informacji. Stad migdzy innymi dzieki swojej
prostocie, zyskata swoja popularnos¢ wyszukiwarka Google.

Wyszukiwarki aktualizujg dane stron, ktore juz znajduja si¢ w indeksach od
dwoch do czterech tygodni, natomiast wyszukiwarki newsow 1 aktualnosci mu-
sza odswiezac¢ swoje bazy np. co godzing. Wykonywanie tego ,,recznie” wyma-
galoby zaangazowania ogromnej rzeszy ludzi. Jest to migdzy innymi powdd,
dlaczego zbieraniem danych do bazy zajely si¢ specjalne programy nazwane
robotami (ang. spiders, robots, crawlers). Na podstawie okreslonych algoryt-
moéw przeszukuja one sie¢, zbierajg i kataloguja dane, oraz aktualizuja bazy.
W zaleznosci od rodzajow wyszukiwarki dziatanie robotéw rozni si¢ od siebie.
Gdy uzytkownik wpisze kluczowe stowo, ktdorym jest zainteresowany wyszu-
kiwarka stara si¢ dopasowac dang frazg do zawartosSci stron. Jest to procesor
zapytan (ang. query processor).

Robot wyszukiwarki po uruchomieniu analizuje tres¢ strony internetowej
budujac liste stow 1 wyrazen, ktore merytorycznie okreslajg jej zawartosc. Ze-
brane WWW przesyta do bazy danych, jest to modul indeksujacy (ang. in-
dexer). Gdy wyrazenia i slowa zostang wpisane do indeksu, na ich podstawie
oraz na podstawie innych czynnikéw obliczana jest tzw. waga strony odnosnie
poszczegdlnych stow kluczowych. Generalnie, stowa z poczatku dokumentow
uzyskuja wicksze wyniki. Waga ta jest rowniez umieszczana w bazie. Zapisy-
wanie ich jest czeScig algorytmu i przez niego tworzy si¢ ranking stron, czyli
kolejnos¢, w jakiej sg wyswietlane. Sposob dziatania algorytméw to $cisle
strzezona przez wyszukiwarki tajemnica, a znaczenie poszczego6lnych elemen-
tow caly czas ulega zmianie. Przechodzenie robotéw rozpoczyna si¢ na indeksie
strony, a nastepnie, korzystajac z odnosnikow, automat przechodzi do podstro-
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ny i zaczyna swojg prace¢ na nowo. Wazne jest wiec, aby przechodzenie po po-
szczegblnych stronach bylo proste. W celu utatwienia nawigacji i przedstawie-
nia jej jak najbardziej dostepnie, Google udostgpnita tu mozliwos¢ stworzenia
mapy witryny za pomoca Google Site Map. W celu przyspieszenia indeksacji
stron dla jednej wyszukiwarki dziata wiele robotow. Rozpoczecie wyszukiwa-
nia zaczyna si¢ przez przegladanie najwickszych dostawcow Internetu, najpopu-
larniejszych witryn i katalogéw np. Google, Onet. Przeszukujac popularne ser-
wisy roboty przechodza do dalszych stron poprzez linki, ktore si¢ tam znajduja.
Adres strony internetowej mozna zglosi¢ do wyszukiwarki samodzielnie wy-
pehiajac przystosowany do tego formularz, dzigki ktoremu uzytkownik ma
pewnos¢, ze predzej czy pozniej zglaszana strona bedzie zaindeksowana. Nie-
stety nieuczciwi internauci wykorzystujg specjalne programy, ktére automa-
tycznie wysylaja tysigce adresow i blokuja liste.

Pozycja, jaka dana strona zajmuje w wyszukiwarce, zalezy od jej wypozy-
cjonowania. Pozycjonowanie strony internetowej jest bardzo szerokim poje-
ciem, na ktore sktada sie szereg metod.

Pozycjonowanie poprzez reklame

Ustuga typu PFP (ang. Place For Placement) jest to oplata za odpowiednie
umieszczenie reklamy na stronie. W zamian za zaplacong kwote zagwaranto-
wana jest wysoka pozycja na stronie SERP. Im wyzsza cena, tym lepsza wi-
doczno$¢ reklamy. Rozbudowane sieci rozpowszechnienia reklam pozwalajg na
umieszczenie ich nie tylko na stronach z wynikami, ale rowniez na stronach
innych wyszukiwarek, portali czy katalogach stron. CMP/CPT (ang. Cost Per
Millenium/Cost Per Thousand) — jest to rodzaj reklamy, w ktorej ptaci si¢ od
ilosci wyswietlen. Natomiast reklame typu PPA (ang. Pay-Per-Action), czyli
optata za wykonanie okreslonej akcji wykorzystuje si¢ w programach partner-
skich. Gdy zostanie wykonana dana czynno$¢ — moze nig by¢ wypehienie an-
kiety, formularza, zakup towaru — wiasciciel witryny, dzigki ktérej nastgpito
wejscie dostaje odpowiednig prowizje. Przyktadem programu partnerskiego jest
serwis Allegro.

Jest pie¢ waznych czynnikow, od ktorych zalezy sukces w rozreklamowa-
niu witryny. Naleza do nich: wybdr stow kluczowych, wylicytowanie ceny,
tekst reklamy, sposob dystrybucji reklamy oraz wybor stron, na ktore trafi uzyt-
kownik po kliknigciu reklamy [5].

Reklamowanie si¢ w taki sposoéb w Internecie jest dos¢ drogie, dlatego le-
piej zajac si¢ sposobami optymalizowania stron pod katem wyszukiwarek.
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Pozycjonowanie poprzez optymalizowanie stron

Pozycjonowanie stron internetowych (ang. Web Positioning) zwane takze
»optymalizacja dla wyszukiwarek” internetowych SEQ (ang. Search Engine
Optimization). Jest to zestaw domyslnych sposobow i1 metod, ktore maja pod-
nies$¢ miejsce wystepowania na stronach SERP w wyszukiwarce.

Wyréznia si¢ trzy rodzaje technik pozycjonowania:

— Jezykowe SEO,
— Architektoniczne SEO,
— SEO oparte na reputacji [1].

Jezykowe pozycjonowanie stron internetowych polega na okresleniu naj-
lepszych stow kluczowych opisujacych nasza strong. Architektoniczne SEO
sktada si¢ z dwoch rzeczy: nalezy upewni¢ sig, ze strona bedzie indeksowana
oraz ze posiada witasciwa strukture linkdw, ktore pokierujg robota do niej. Re-
putacja strony — im czg$ciej witryna jest odwiedzana i uwazana ogolnie za do-
bra, tym wyzsza jej pozycja na stronach SEO. Im wigcej odnosnikow do strony
na waznych serwisach, tym szybciej zostanie odnaleziona przez roboty.

Istniejg sposoby pozycjonowania stron, ktorych stosowanie jest zabronione
i nieetyczne. Naleza do nich: metody ukrywania tekstu, cloaking, przekierowa-
nia, pozycjonowanie pod stowa inne niz zawarto$¢ strony, spam, ponowne za-
gospodarowanie domeny, farmy odno$nikow. Szczegotowe informacje na temat
technik pozycjonowania mozna znalez¢ w wielu publikacjach [1-6].

Praktyczna realizacja pozycjonowania i wyniki weryfikacji
skutecznosci zastosowanych metod

Za zgoda firmy JUS MAR NET, zajmujacej si¢ $wiadczeniem ustug doste-
pu do Internetu, do badan pozycjonowania wykorzystano jej strone internetowa
http://jusmarnet.internetdsl.pl/.

Za pomoca narzedzia Google Keyword Tool External okre$lono propozycje
stow kluczowych dla hasta internet radiowy i wybrano stowa kluczowe do po-
zycjonowania zaimplementowane w obszarze strony: JusMarNet, JusMarNet
Tuczepy, internet radiowy Tuczgpy, tuczepy internet radiowy, JusMarNet inter-
net radiowy oraz internet radiowy JusMarNet.

Korzystajac z narzedzi dla webmasteréw Google sprawdzono strong pod
katem czytelnosci i bledow jej kodu HTML dla robotow wyszukiwarek.

Aby zbudowa¢ zaplecze pozycjonera dodano linki do nastepujacych stron:

- www.dmoz.org/,
—  http://katalog.onet.pl/,
—  www.informator.com.pl/,
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—  www.adresyfirm.pl/,

—  www.firmy.org.pl/,

- www.webweb.pl,

—  http://infofirma.pl,

— www.katalog.chelsealive.pl.

Weryfikacje skuteczno$ci pozycjonowanej strony przeprowadzono
w oparciu o stowa kluczowe, ktérych wyszukiwanie badano przed i po pozy-
cjonowaniu. Wyniki wyszukiwania przedstawiaja si¢ nastepujaco:

JusMarNet - na fraze, ktora jest jednocze$nie nazwg firmy, pojawia si¢ 11
stron z wynikami wyszukiwania, na ktérych znajduja si¢ albo bezposrednie
odnosniki albo strony zawierajace link do niej, poprzednio tylko 2 strony.

JusMarNet Tuczepy - otrzymujemy dwie strony SERP jak przed pozycjo-
nowaniem, ale tym razem szukana strona znajduje si¢ na 1 miejscu.

internet radiowy Tuczepy - szukana strona wczeSniej znajdowata si¢
w wyszukiwarce na 12 stronie z 15, natomiast teraz jest na 1 miejscu z 21 stron.

tuczepy internet radiowy - na stronie SERP pojawia si¢ wypozycjonowa-
na strona na 1 miejscu ze znalezionych 21 stron z wynikami wyszukiwania.

JusMarNet internet radiowy - strona wczes$niej pojawiata si¢ na drugiej
stronie jako linki, w chwili obecnej jest na 1 stronie na 1 miejscu .

internet radiowy JusMarNet - strona na 1 miejscu wsréd wyszukiwanych
z 3 stron z wynikami, poprzednio na 4 miejscu.

Whioski

Zastosowane metody optymalizacji strony dla wyszukiwarek przyniosty
bardzo dobre rezultaty, co potwierdzaja wyniki weryfikacji. Witryna, ktora
wczesniej miata stabe wyniki w wyszukiwaniach znacznie wzmocnita swojg
pozycj¢. Stosowanie opisanych metod pozycjonowania stron pozawala uzyskac
satysfakcjonujace rezultaty bez ponoszenia dodatkowych kosztow.
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METHODS OF WEB POSITIONING AND VERIFICATION OF THEIR

Summary

The aim of this thesis is to present issues connected with web positioning, searching
information on the Internet and implementation of web positioning. Methods of web
positioning, description of a practical realization of a web page and verification of
search results of a positioned website are presented in this work.
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